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CAPiTULO I 


DISPOSI90ES GERAIS 


Artigo I' 


Objecto do procedimento 


1. 0 presente procedimenlo define os lermos a que obedece a lase de form39ao do contralo ate asua 

celebra~ao . 

2. Salvo indicac;:ao em conlrario, lodos os artigos referidos no presenle documenlo sao relativos ao 

Programa do Procedimenlo. 

Artigo 2' 

Entidade Adjudicanle 

A enlidade adjudicanle e0 ICP - Auloridade Nacional de Comunica,""s (ICP-ANACOM), com sede em 

Lisboa, na Av. Jose Malhoa, n.' 12, Telefone - 21 72110001Telefax -217211001 . 

Artigo 3' 

6rgao que tomou a decisao de contratar 

A decisao de conlralar foi 10m ada por delibera,ao do Conselho de Adminislra,ao, de 7de Julho de 201 1, com 

a referencia DEl 892011 CA. 

Artigo 4' 


6r93o competente para prestar esclarecimentos 


o 6rgao compelenle para preslar esclarecimentos e 0 juri do concurso. 

Artigo 5' 


Pelf3s que constituem a procedimento 


1. 	 0 processo relativo ao presenle procedimento ecomposto pelas seguintes pecas: 

a) Decisao de Conlralar; 

b) Anuncia do Procedimenlo: 

c) Programa de concurso e seus anexos; 

d) Caderno de encargos e seus anexos. 
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2, 0 processo a que se refere a numero anterior integra ainda, se for caso disSQ, as esclarecimentos 

preslados e as lislas de erros e omiss6es apresenladas pelos concorrentes e a que os aceita au rejeita 

apresenlada pela Entidade Adjudicante, nos termos definidos no presente programa de concurso. 

Artigo SO 

Contagem dos prazos 

Os prazos estabelecidos no presenle programa cantam-se nos lermas do artigo 470.0 do COdigo dos 

Contralos Publicos. 

CAPiTULO II 


INiclO DO PROCEDIMENTO 


Artigo 7' 


Consulta e fornecimento das peyas do procedimento 


1. As pe98s do procedimenlo encontrarn-se disponiveis para fornecimenlo atraves de plataforma electronica, 

cujo acesso erealizado atraves do endereco eleclr6nico www.compraspublicas.com. 

2. Devera seleccionar a menu "Registo de Fornecedores·, preencher a respectiv~ formulario e enviar as 

documentos solicitados para 0 endereco credenciar.compraspublicas@Construlink.com au outro indicado pela 

entidade que gere a referida plataforma. 

3. As p~as do concurso encontram-se disponiveis para consulta dos inleressados na morada indicada no 

artigo 2.' , no Serv~ de Alendimento ao Publico, todos os dias uleis, das 09hOO as 16hOO, desde 0 dia da 

publica<;:M do anuncio ate ao termo do prazo fixado para a apresenlalfao das propostas. 

4. As pe9as do concurso sao exclusiva e gratuitamente disponibilizadas a lodos as interessados e a sua 

aquisi9ao nao constitui, em caso algum, condi98o de participay80. 

Artigo 8° 

Esclarecimentos e rectifica90es 

1. Os esclarecimenlOS necessarios aboa compreensao e interpretayEio das pe9as do procedimento devem 

ser solicilados pelos inleressados, por escrilo, no primeiro te~o do prazo tixado para a apresenta((8o das 

proposlas, atraves da plataforma electronica www.compraspublicas.com. 

www.compraspublicas.com
mailto:credenciar.compraspublicas@Construlink.com
www.compraspublicas.com
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2. Os esclarecimentos a que se refere a numero anterior sao prestados por escrilo, pelo juri do concurso, ale 

ao lermo do segundo ler~ do prazo fixado para a enlrega das proposlas, alraves da plalaforma eleClr6nica 

www.compraspublicas.com. 

3. 0 Conselho de Adminislr~ao do ICP-ANACOM pode proceder a reclifica<;iio de erros au omissoes das 

peryas do procedimento, nos lermos e no prazo previslos no numero anterior. 

4. Os esclarecimentos e as rectificay6es referidos nos numeros anteriores sao disponibilizados na plataforma 

electr6nica ulilizada peta entidade adjudicante e juntos as pe9as do procedimento que S8 encontram patentes 

para consulta, devendo lodes as interessados que as lenham adquirido ser imediatamente nolificados desse 

facio. 

5. Os esclarecimentos e as rectificay6es referidos nos n .OS 1 a 3 fazem parte integrante das pe9as do 

procedimento aque dizem respeito e prevalecem sabre estas em caso de divergencia. 

CAPiTULO III 


REGRAS DE PARTICIPA<;Ao 


Artigo 9' 


Natureza juridica dos concorrentes 


1. As propostas podem ser apresentadas por pessoas singulares ou por pessoas coleclivas. 

2. Podem ainda apresentar propostas agrupamenlos de pessoas singu\ares ou coleclivas, sem que entre as 

mesmas exisla qualquer modalidade juridica de associat(oo. 

3. Os membros de um agrupamenlo concorrenle nao podem ser concorrenles no mesmo procedimento nem 

integrar outro agrupamento concorrente. 

4. Todos os rnembros de urn agrupamento concorrenie sao solidariamenle responsaveis , perante a entidade 

adiud~anle, pela manulen,iio da proposla. 

Artigo 10° 

Modalidade juridica do agrupamento adjudicatario 

Em caso de adjudicat;ao, lodos os membros do agrupamenlo concorrenle, e apenas estes, devern associar

se, antes da celebravao do contrato, na modalidade juridica de cons6rcio exlemo em regime de 

responsabilidade solidaria. 

www.compraspublicas.com
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Artigo 11' 

Impedimentos 

Nao podem ser concorrentes au integrar qualquer agrupamento concarrente as entidades Que se enconlrem 

nalguma das silua<;6es previslas no artigo 55' do C6d~o dos Conlralos Publicos. 

CAPiTULO IV 


JURI 


Artigo 12' 

Juri 

o procedimenlo econduzido por urn juri consiituido por Ires membros efeclivDs, urn dos quais preside, e dais 

memb,os suplenles, des~nados pelo Conselho de Adminisl,a,"" do ICP-ANACOM. 

Artigo 13' 

Funcionamento 

1.0 juri inicia 0 exercicio das suas fun0es no dia util subsequente aD do envio do anuncio para publicat;8o. 

2. 0 juri 56 pade funcionar quando 0 numera de membros presenles na reuniao correspond a aD numera de 

membros efeclivos. 

3. 0 juri pode des~nar um secrelario, de enlre 0 pessoal dos servi""s do ICP-ANACOM, com aprova~ao do 

Canselha de Administrat;ilo, aquem compete lavrar as aetas das respeclivas reuniOes. 

4. As delibera<;6es do juri, que devem ser sempre fundamenladas, sao lomadas por maioria de volos, nao 

sendo admilKfa a abslen~oo. 

5. Nas deliberay6es em que haja volo de vencido de algum membra do juri , devem conslar da acta as razoes 

da sua discordancia. 

6. Quando 0 considerar convenienle, 0 Conselho de Adminislra~ao do ICP-ANACOM pode designa, perilos 

ou consultores para apoiarem 0 juri no exercicio das suas funyaes, podendo aqueles participar, sem direilo de 

vota, nas reunioes do juri. 
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Artigo 14' 


Competencia 


1. Compele nomeadamente ao juri do procedimento: 

a) Condu,ir 0 procedimenlo; 

b) Prestar esclarecimenlos; 

c) Proceder a abertura e analise das propostas; 

d) Elaborar as relat6rios de analise das proposlas. 

2. Cabe ainda ao jun exercer a ccmpelencia que Ihe seja delegada pelo Conselho de Adminislra,ao do ICP

ANACOM, 0<10 Ihe podendo esle, porem, delegar accmpelencia para adecisao de adjudic39ao. 

CAPiTULO V 


PROPOSTAS 


Artigo 15' 


Praza 


As proposlas devem ser apresenladas ale as 23;59 horas do 42.' (quadragesimo segundo) dia poslerior ao 

do envio por meios electr6nicos do anuncio ao Servi90 de Publicay6es Oficiais das Comunidades Europeias, 

nos lermos dos n." 1 e 3 de artigo 136.' do C6digo dos Conlralos Publicos. 

Artigo 16' 

Pre~o Anormalmente Baixo 

Consideram-se proposlas de pr~o anormalmente baixo as que apresenlem urn prec;o lotal de concep~ao e 

produ9i\o da campanha inferior a E 150.000,00 (Cenlo e Cinquenla Mil Euros). 

Artigo 17' 

Documentos da proposta 

1. As propostas sao conslituidas pelos seguintes documentos: 

a) 	 Declara980 do concorrente de aceita980 do conteudo do caderno de encargos, elaborada em 

conformidade com 0 madela constante do Anexo I ao presente programa, do qual faz parte 

integrante; 
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DOCUMENTOS QUE CONTENHAM OS ATRIBUTOS DA PROPOSTA. DE ACORDO COM as QUAIS 0 CONCORRENTE 

se DISpOe A CONTRATAR IArt. 57,' n.~ bl do CCP): 

· Quanta aConcep'tao do Anuncio Televisivo 

b) Descr~ao e explicilacao do conceito proposto para a anunciode Televisao; 

c) Argumento do anuncio principat (30") e do an uncia sintese (15"); 

d) Storyboard do anuncio prinCipal (30") e do anuncio sintese (15"), 

" Quanto aConcep,ao dos Anuncios em MUPt (por cada tema) 

e) Imagem Grafica e Mensagemda Campanha; 

· Quanta a ConceP'tao dos Anuncios Radiof6nicos 

n Descrigao e explidta~ao do canceito proposto para 0 an uncia de Radio; 

g) Script do anuncio prinCipal (30") e do anuncio sinlese (15"); 

· Quanta ao Plano de Meies dos Anuncios em Televisao 

h) 	 Ptano de Meios de tmptementa~ dos Anuncios em Televisiio, contendo, designadamente, a 

posic;ao exacla na grelha de programa((OO dos canais televisivos escolhidos, com indica<;ao. do dia, 

hora e dura,ao do anuncio, para cada fase da campanha, Gross Ratings Points IGRPI, audiencia 

media (%) par faixa horaria e share (%), de acordo com a modelo constante do Anexo II ao presente 

programa, do qual faz parte integrante; 

· Quanta ao Plano de Meios dos Anuncios em Radio 

i) 	 Plano de Meios de Imptement",aa dos Anuncios em Radio, con tendo, designadamente, a pos~ao 

exacta dos anuncios radiof6nicos na grelha de programavao das esta¢es indicadas no Cademo de 

Encargos, com indica~o do dia, h~ra e duraf;ao do anuncio, para cada fase da campanha. da 

audie!ncia media (%) par faixa horaria e do share (%), de acordo com 0 modelo constanle do Anexo III 

aa presente programa, do qual faz parte integrante; 

· Quanto ao Plano de Meios dos Anuncios em MUPI 

j) 	 Ptana de Meios de Imptement","a dos Anuncios de MUPI, cantendo, designadamente, a ind~a,ao 

dos locais de implemenlacao dos anuncios concrelamenle proposlos, induindo 0 respectivo dislrito e 

concelho, e, no caso do Plano de Meios da 1.a e 2.3 Fases da campanha, por referencia as NUTS III 

conslanles do Anexo III do Caderno de Encargos, de acordo com a modelo constante do Anexo IV ao 

presente programa, do qual faz parte integrante: 

· Quanta ao Prer;o 

k) 	 Indica"a do pre<;<> de concep,ao e produ,ao da campanha, por meio de comunica,iio 

(lelevisiio/radio/MUPlj, nos termos do modeto const""te do Anexo V aD presente programa, do qual 

faz parte inlegrante; 
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DOCUMENTOS QUE CONTENHAM OS TERMOS OU CONDIC6es, RELATIVOS A ASPECTOS DA EXECUCAo DO 

CONTRATO AOS QUAIS A ENTIDADE ADJUDICANTE PRETENDE Que 0 CONCORRENTE 5E VINCULE IArt 57.0 n.o1 

cl do CCP): 

I) 	 Guiao I;,cnicc de realiza,ao do anuncio principal de Televisao (30"), com indica,ao, pelo menDs, do 

nome do realizador e meios tecnicos utilizados; 

m) 	 Indica<;:ao do pre'YD de cada inser9030 por referencia as inseryDes conSlantes dos Pianos de Meios de 

Implementayao dos Anuncios em Televisao, Radio e MUPI refendos, respectivamente, nas alinea h), 

i) e j) do presenle numera e artigo; 

n) Indicayao da anlecedencia minima exigida pelas enlidades tilulares dos meios de comunica9ao para 

aenlrega dos anuncios em Televisao, Radio e MUPI; 

0) Documenlo conlendo a posic;ao geo-referenciada (Google Earth, Google Maps ou equivalente) dos 

locais de implemental(ao dos anuncios de MUPI concretamente proposlos; 

p) Indica,ao do prazo de produ,ao dos anuncios para Televisao, Radio e MUPI, nos lenmos do disposlo 

na clausula 9.3 do Caderno de Encargos. 

2. As propostas sao ainda constituidas pelos seguintes documenlos: 

a) Oeclaray30 elaborada em conformidade com 0 modelo constante do Anexo VI ao presente programa, 

do qual faz parte integrante; 

b) 	 Documentos que contenham as esclarecimentos juslificalivos da apresentaC30 de um pr~o 

anormalmente baixo, nos termos do artigo 16.°. 

3. Os documentos que constituem a proposta, incluindo os referidos no n.03 do artigo 57.0 do C6digo das 

Cantratos Publicos, sao abrigatoriamenle redigidos em lingua portuguesa. 

4. As declarai;oes referidas na alinea a) do n.o 1 e na allnea a) do n.02 devem ser assinadas pelo concorrenle 

ou por represenlanle que lenha poderes para 0 obrigar. 

5. Quando a proposla seja apresentada par urn agrupamento concorrente, as declar396es referidas na alinea 

a) do n.O 1 e na alinea a) do n."2 devem ser assinadas pelo representante comum dos membros que a 

inlegram, caso em que devem ser juntos adeclarru;ao as inslrumentos de mandata emitidos par cada um dos 

seus membros au, nao exislindo representante comum, devem ser assinada por lodos as seus membros OU 

respectivQs represenlantes. 

Artigo 18' 

Propostas variantes 

Nao eadmissivel a ap(esenta~ao de propostas variantes. 
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Artigo 19' 


Erros e Omiss6es do Caderno de Encargos 


1. Ate ao terma do quinto sexto do prazo fixado para a apresenta<;:ao das propostas, as interessados podem 

apresenlar, atraves da plataforma eleclronica, uma !isla na qual identifiquem, expressa e inequivocamenle, as 

e((O$ e as omissoes do caderno de encargos detectados e que digam respeito a: 

a) Aspectos ou dados que se rev-elem desconformes com a realidade; ou 

b) Especie ou quanlidade de presla(f6es estrilamenle necessarias a integral execu~ao do objecto do 

centrale acelebrar; ou ainda 

c) Condi90es lecnicas de execu9ao do objecto do contralo a celebrar que 0 inleressado nao considere 

exequiveis. 

2. Exceptuam-se do disposlo no ponto anterior as erros e as omissoes que as concorrenles, actuando com a 

diligencia objectivamente exigivel em face das circunstancias concretas, apenas pudessem detectar na fase 

de execu((ao do conlrato. 

3. A apresenta((oo da li sla referida no n.o 1, por qualquer inleressado, suspende 0 prazo fixado para a 

apresenla,ao das proposlas desde 0 lermo do quinlo sexto daquele prazo ale apublicilayilo da decisao 

previsla no n.o 5. au, nao havendo decisao expressa, ale ao lerma do mesmo prazo. 

4. As lislas com a identificayao dos erras e das omiss6es detecladas pelos inleressados serao 

disponibi!izadas na plataforma electr6nica e lodos aqueles que lenham adquirido as peyas do pracedimenlo 

serae nolificados desse facto. 

5. Ale ao lermo do prazo fixado para a apresenla,ao das proposlas. 0 Conselho de Administrayao do ICP

ANACOM, pranuncia -se sobre os erros e as omissOes idenlificados pelos interessados, considerando -se 

rejeitados lodos os que nao sejam par ele expressamente aceites. 

6. A decisao prevista no numera anterior e publicitada na plataforma electronica e junta as peyas do 

pracedimenlo que S8 encontrem patentes para consuita, devendo todos os interessados que as tenham 

adquirido ser imediatamente nolificados do laclo. 

7, Nos documentos que constiluem a proposta os concorrentes devem identificar, expressa e 

inequivocamente: 

a) 	 as termos do suprimento de cad a um dos erros au das ornissoes aceites nos lermos do disposto 00 

n.o 5, do qual nao pode, em caso algum, resullar a violayao de qualquer parametro base fixado no 

cademo de encargos; 

b) 	 0 valor, incorporado no pre<;o au pre~s indicados na praposta, atribuido a cad a urn dos suprimentos 

aque se relere a alinea anterior. 
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Artigo 20' 


Modo de apresenta~ao das propostas 


1. Os documentos que constituem a proposla sao apresenlados directamente na plataforma electr6nica 

referlda no artigo 7.° n.02. 

2. A recep<;:aD das propostas e regislada com referencia as respectivas data e h~ra, sen do entregue aDs 

concorrenles, pela plataforma electr6nica referida no numero anterior, urn recibo e\ectronico comprovalivo 

dessa reoep<;aa. 

Artigo 21 ' 


Praza da ohrigacao de manuten~ao das propostas 


o prazo da obriga~iio da manulen~iio das proposlas ede 90 (novenla) dias coolados da dala do lermo do 

praza fixado para a apresent~ao das proposlas. 

Artigo 22' 

Retirada da proposta 

1, Ale ao terma do prazo fixado para a apresenta<;:ao das propostas, os inleressados que ja as lenham 

apresenlado podem relira-Ias, baslando comunicarem lal facio ao ICP-ANACOM. 

2. 0 exercicio da faculdade prevista no numero anterior nao prejudica 0 direito de apresenta<;ao de neva 

proposla denlro daquele prazo. 

CAPiTULO VI 


ANALISE DAS PROPOSTAS EPREPARAlfAo DA AJUDICAlfAo 


Artigo 23' 


Analise das propostas 


1. As propostas sao analisadas em lodos os seus atribulos e termosou condilf6es. 

2. 	Sao excluldas as propastas cuja analise revele: 

a) Que niio apresenlem algum dos alribulos, nos lenmos do disposlo na alinea b) do n.' 1 do artigo 57.' 

do CCP; 

b) 	 Que apresentem atribulos que violem as parametres base fixados no caderno de encargos ou que 

apresentem quaisquer termos ou condi<;6es que violem aspectos da execu9ao do contrate a celebrar 

par aquele nao submetidos aconcorrencia; 
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c) A imposSibilidade de avalia,;;o das mesmas em virtude da forma de apresenta,3o de algum dos 

respectivos atributos; 

d) Que 0 pre<;o contratual seria superior ao pre90-base; 

e) Urn pr~ total anormalmente baixo, cujos esclarecimenlos juslificativQs nao lenham side 

apresentados ou nac lenham sido considerados; 

~ Que 0 contrato a celebrar implicaria a violayao de quaisquer vincula¢es legais ou regulamentares 

aplicaveis; 

g) Aexislencia de foftes indidos de aelas. acordos. pralicas ou infonna96es susceptiveis de falsear as 

regras de concorrencia. 

3. A exclusao de quaisquer propostas com fundamenlo no disposto nas alineas e) e g) do numero anterior 

sera comunicada a Autoridade da Concorrencia e, se 0 fundamenlo for 0 previsto na alinea e), aComissao 

Europeia. 

Artigo 24' 


Esclarecimentas sabre as propostas 


1. 0 juri do procedimento pode pedir aos concorrentes quaisquer esclarecimentos sobre as proposlas 

apresentadas que considere necessarios para efeila da analise e da avalia930 das mesmas. 

2. Os esc\arecimentos prestados pelos respeclivos concorrenles fazem parte integrante das mesmas, desde 

que nao contrariem os elementos constantes dos dacumenlos que as constituem, nao alterem ou complelem 

os respectivos atributos, nem visem suprir amissOes que determinam a sua exclusao nos termos do disposlo 

na alinea a) do n' 2 do artlgo 70.' do C6digo dos Contratos Publicos. 

3. Os esclarecimenlos referidos no numera anterior devem ser disponibilizados em platafonna electr6nica 

utilizada pela enlidade adjudicanle, devenda lados os concorrenles ser imediatamente nolificados desse 

facto. 

Artigo 25' 

Criteria de adjudica!1aa 

A adjudicac;:oo sera feita segundo a criteria da proposta economicamenle mais vanlajosa e de acordo com 0 

modelo de avalia~ao constante do Anexo VII do Programa do Procedimento, que dele taz parte inlegranle. 

tendo em consider~ao os seguintes Factores de avaliac;:ao e respectivas ponderal(Oes: 

a) Qualidade Teeniea da Proposta: 54% 


b) Plano de Meios: 42% 
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cj 	 Pre,o do Servi,o de Concep,ao e Produ,ao da Campanha:4% 

Artigo 26' 

Relatorio preliminar 

1. ApOs a analise das propostas e a aplicac;ao do criteria de adjud ica~ao, 0 juri elabora fundamentadamenle 

urn relal6rio preliminar, no qual propae a ordena9ao das mesmas. 

2. No relat6rio preliminar a que se refere 0 numero anterior, 0 juri prop6e iambem, fundamentadamente, a 

exclusao das propostas: 

aj Que lenham sido apresenladas depeis do lerme fixado para a sua apresenla,ao; 

bj Que seJam apresenladas por concorrenles em viola,ao do disposlo no n.' 2 do artigo 54' do COdigo 

dos Conualos Publicos; 

c) 	 Que sejam apresentadas por concorrenies relativamenle aos quais OU, no casa de agrupamentos 

concorrentes, relativamenle a qualquer dos seus membros, a enlidade adjudicante tenha 

conhecimento que se veriftca alguma das silua96es previstas no artigo 55.0 do C6digo dos Contralos 

PublicoS; 

d) 	 Que nao sejam consliluidas par todos os documentos exigidos nos termos do dlsposto no n.o 1 do 

art~o 57.' do COdigo dos Conlralos Publicos; 

e) 	 Que nao cumpram 0 disposto nos n.05 4 e 5 do artigo 57.0 ou nos n.OS 1 e 2 do artigo 58.°, ambos do 

Codigo dos Conlralos Publ~os; 

Q 	Que sejam apresenladas como varianles; 

g) Que , identificando erros au omissOes das pelYas do procedimenla, nM cumpram a dispasto no n.o 7 

do artigo 61.', do COdigo dos Conlralos PUblicos; 

hj Que nao observemas formalidades do modo de apresenla,ao das proposlas fixadas no artigo 19.'. 

i) Que sejam constituidas par documentos falsos ou nas quais os concorrentes prestern culposarnente 

Jalsas declara,oes. 

i) Que sejam apresentadas por concorrentes em violayao das regras especificas fixadas pel a Entidade 

Adjudicanle ao abrigo do disposlo no n.' 4do arugo 132.' do COdigo dos Conlralos Publicos. 

kj Cuja analise revele alguma das silu",iles previslas no n.'2 do artigo 70.' do COdigo dos Conlralos 

Publicos. 

3. Do relatorio preliminar constara referenda aos esclarecimentos prestados pelos concorrentes nos lermos 

do dispeslo no art~o 12.' do Codigo dos Conlralos Publicos. 
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Artigo 27' 


Audiencia previa 


Elaborado 0 relal6rio preliminar, a juri procede a audiencia previa nos termos do disposto no n.o 1 do artigo 

123' do COdigo dos Conlralos Public<lS. 

Artigo 28' 


Relatorio final 


1. Cumprido a disposto no artigo anterior, 0 juri elabora urn relatoria final fundamentado, no qual pondera as 

observa0es das concorrentes efectuadas ao abrigo do direilo de audie!ncia previa, man tendo au modiftcando 

a teor e as conclusOeS do relatoria preliminar, podendo ainda propor a exclusao de qualquer proposta S8 

verificar, nesla fase, a ocorrencia de qualquer dos motivQs previstos no n.o 2 do artigo 146,0 do C6digo dos 

Conlralos Publicos. 

2. No casa previsto na parte final do numero anterior, bern como quando do (elal6rio final resulle uma 

alter8980 da ordenayao das propostas constante do relalorio preliminar, 0 juri procede a nova audiencia 

previa, nos termos previstos no artigo anterior, sendo subsequentemente aplicavel 0 disposl0 no numero 

anterior. 

3.0 relalano final, juntamente com as demais documentos que comp6em a processo de concurso, eenviado 

ao Conselho de Adminislra,ao do ICp·ANACOM. 

4. Cabe ao Conselho de Adminislra,ao do ICP·ANACOM decidir sobre a aprova,ao de lodas as proposlas 

conlidas no relat6rio final, nomeadamenle para efeilos de adjudica~o. 

CAPiTULO VI 


ADJUDICA<;Ao 


Artigo 29' 


Adjudica,ao 


1. 0 Conselho de Adminisl,a,ao do ICP·ANACOM loma a decisao de adjudica<;ao que e nolificada aos 

concorrenles ale ao lermo do prazo da obrigayao de manutenyao das propostas. 

2. Par motivo devidamente justificado, a decisao de adjudicayao pode ser tomada e nalificada aos 

concorrentes ap6s a lermo do prazo referida no numero anterior, sem preju(zo do direito de recusa da 

adjud~a,ao pelo concorrenle cUla propoSla foi a escolhida. 
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3. A decisao de adjudica<;ao e notificada, em simuttaneo, a todos os concorrentes. 

4. Juntamente com a notifica,ao da decisao de adjudica,ao, 0 tCP·ANACOM notifica 0 adjudicatario para: 

a} Apresentar os documentos de habitita,ao exigidos; 

b) Preslar caw;:ao, indicando expressamente 0 seu valor; 


c) Confirmar compromissos assumidos par lerceiras entidades no prazo fixado para a apresenta900 dos 


documentos de habitita,ao 

5. As notifical(6es referidas nos numeros anteriores sao acompanhadas do relat6rio final de analise das 

propostas. 

Artigo 30' 

Causas de nao adjudica~ao 

1. Nao hi! tugar aadjudica,ao quando: 

a} Nenhum concorrente haja apresentaido proposta; 

b) Todas as propostas tenham side exauidas; 

c) Par circunstancias imprevistas, seja necessaria alterar aspectos fundamenlais das pecas do 

procedimento ap6s a lerma do prazo fixado para a apresent8y80 das proposlas; 

d) Circunstancias supervenientes ao lerma do prazo fixado para a apresentayoo das propostas, relalivas 

aDs pressupostos da decisao de contratar, 0 justifiquem. 

2. A decisao de nao adjudicayao, bem como os respectivos fundamentos, sera notificada a lodos os 

concorrentes. 

CAPiTULO VII 


HABllITACAo 


Artigo 31' 

Oocumentos de habilitac;:ao 

o adjudicatario deve entregar, no prazo de 10 (dez) dias a contar da notifica,ao da decisao de adjudica,ao, 

os documentos de habitita,ao releridos no n.' 1 do artigo 81.' do C6digo dos Contratos pubticos. 
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Artigo 32' 


Jdioma dos documentos de habilitar;ao 


1. lodes as documentos de habilila/fao do adjudicaliuio devem ser redigidos em lingua portuguesa. 

2. Quando, pela sua propria natureza ou origem, as documenlos de habilil(19ao esliverem redigidos em lingua 

estrangeira, deve 0 adjudicalario faze-los acompanhar de traduc;ao devidamente legalizada, 

Artigo 33' 


Modo de apresenta~ao dos documentos de habilitar;ao 


1. 0 adjudicatario deve apresentar reprodu<;&> dos documentos de habitit",ao referidos no artigo 31' atraves 

de plataforma electr6nica relerida no artigo 7.° n.01 OU, no caso de esla se enconlrar indisponivel, alraves de 

correia eleclr6nico (catarina.morgado@anacom.pt) ou de Dutro meio de transmissao eserila e electr6nica de 

dados. 

2. Quando os documentos a que se referem a alinea b) do n.' 1 e 0 n.'4 do artigo 81 ' do C6digo dos 

Contralos Publicos se enconlrem disponiveis na Internet. 0 adjudicalario pode, em subslilui-;ao da 

apresenta,ao da sua reprodu,ao. indicar ao ICP·ANACOM 0 endere,o do sitio onde aquetes podem ser 

consultados, bem como a informa-;ao necessaria a essa consulta, desde que os referidos sltio e documenlos 

dele constanles estejam redigidos em lingua portuguesa. 

3. Quando 0 adjudicatario tenha prestado consentlmento, nos termos da lei. para que 0 ICP·ANACOM 

con suite a informa«80 relativa a qualquer dos documentos referidos no numero anterior, edispensada a sua 

apresenta«ao nos termos do n.o 1 ou a indica980 prevista no numero anterior. 

4. 0 6rgoo competente para a decisao de contratar pode sempre exigir ao adjudicatario. em prazo que flxar 

para 0 efeilo, a apresenta«c3o dos originais de quaisquer documentos cuja reprodu-;ao tenha side apresentada 

nos lermos do disposto no nO 1, em caso de duvida fund ada sobre a conteudo au a autenticidade dos 

mesmos. 

5. Quando 0 adjudicalario for urn agrupamento de pessoas singulares ou colectivas as documenlos previstos 

no artigo 31 .0 devem ser apresentados par lodos as seus membros: 

mailto:catarina.morgado@anacom.pt
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CAPiTULO VIII 


CAuC;Ao 


Artigo 34' 

Cau~ao 

1. A cauc;ao, destinada a garanlir a celebraQoo do contralo, bern como 0 exacto e ponlual cumprimento de 

todas as obrigalj>es legais e contratuais, deve ser preslada mediante garantia bancaria ou seguro-caucaa, 

nos termos dos modelos constantes do Anexos VIII e IX ao presente Programa, que dele fazem parte 

integrante. 

2. 0 valor da cau<;ao a prestar Ii de 5% do pre<;o contratual. 

3. Nao e exigida a presta,ao de cau<;ao desde que 0 adJudicatario, no prazo correspondente, apresente 

segura da execuc;ao do contrato a celebrar, au decJarac;ao de assun9ao de responsabilidade solid aria, 

emilidos nos lermos previstos no 0 .° 4 do artigo 88,° do C6digo dos Conlratos Publicos. 

4. Todas as despesas e encargos relativos apreslat;aO de caulfOO correm par coota do adjudicaliuio. 

CAPiTULO IX 


DlSPOSIC;OES FINAlS 


Artigo 35' 

Despesas e encargos 

As despesas e os encargos inerenles a reducao do conlralo a escrilo sao da responsabilidade do 

adjudicatano. 

Artigo 36° 

Falsidade de documentos e de declarac;6es 

Sem prejuizo da participar;ao aenlidade competente para efeilo de procedimento criminal, a falsificac;ao de 

qualquer documento de habilita,ao ou a presta,ao culposa de falsas declara,iles determina a caducidade da 

adjudica,ao. 
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Artigo 36' 

Noyos selVirtos 

Nos lennos e para os eleilos do disposlo na alinea a) do n' I do artigo 27.' do C6digo dos Conlralos 

Publicos, desde ja 50 indica a possibilidade de ado~ao de urn procedirnenlo de ojusle direclo para a 

celebra9ao de urn futuro conlrato de aquisi/foo de novas selVi90s que consistam na repetj~ de serviyos 

simi lares aos que constituem 0 objeclo do presenle concurso publico. 

Artigo 37' 

legisla,ao aplicavel 

A tudo 0 que nao esteja especialmente previsto no presenle programa aplica-se 0 regime previsto no Cooigo 

dos Conlralos Publicos e legisla,ao complemenlar. 
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ANEXO I 

MODElO DE OECLARA~AO 

(a que se refere a afinea a) do n' 1do Artigo 17. '} 

1. 	 [nome, n.' de documenlo de idenlifica<;ao e morada] na qualidade de representante legal de [firma, n.' de 

idenlifica~ao fiscal e sede], tendo tornado inteiro e perieito conhecimento do caderno de encargos relativD 

a execu,"" do conlralo a celebrar na sequencia do Concurso Publico para a "AQUISI~Ao DE 

SERVI~OS DE CONCEP~Ao, PRODUCAo E IMPLEMENTACAo DE UMA CAMPANHA 

PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAo DIGITAL TERRESTRE', promovido por ICP - AUTORIDADE 

NACIONAL DE COMUNICA~()ES, declara, sob compromisso de homa, que a sua representada se 

obriga a executar 0 referido conlrato em conformidade com 0 conleudo do mencionado caderno de 

encargos. relalivamente ao qual declara aceitar , sem reservas, todas as suas clausulas. 

2. 	 Declara tambem que executara 0 reterida contrato nos termos previslos nos seguintes documentos, que 

junta em anexo: 

a) .. . 

b) .. . 

3. 	 Declara, ainda, que renuncia a foro especial e S8 submele, em tudo 0 que respeitar a execu9~o do 

referida contrato, ao disposto na legisla<:ao portuguesa aplicaveL 

4, Mais declara, sob compromisso de honra. que: 

a) 	 Nao se encon\ra em eslado de insolvencia, em fase de liquidaQ.30. dissotuyao ou cessa9ao de 

actividade, sujeita a qualquer meio preventivo de liquida9ao de patrimonios ou em qualquer silua9iio 

analog a, nem tem 0 respectivo processo pendente; 

b) Os lilulares dos seus 6rgaos sociais [de adminislra980, direc9ao ou gerenciaJ nao foram condenados 

par qualquer crime que afecte a sua honorabilidade profissional; 

c) Os tilulares dos seus 6rgaos sociais de ladminislra93o, direc930 ou gerencia] nao foram objecto de 

aplica9ao de san(f8o administrativa por falta grave em materia proflssional, 

d) Tern a sua situavao regularizada relativamente a contribui90es para aseguranya social em Portugal; 

e) Tern a sua silua~ regutarizada relativamenle a impastos devidos em Portugal; 

http:liquidaQ.30
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ij 	 Nao foi objeclo de apliea~o de sa",;ao acessaria previsla na alinea e) do n.' I do artigo 21' do 

Deerela-Lei n.' 433/82, de 27 de Gulubro, no Migo 45' da Lei n' 18/2003,de 11 de Junho e no n.' I 

do Artigo 460' do COdigo dos Con~alos Publicos; 

g) 	 Nao foi objeclo apliea, iio da san~o acess6na previsla na alinea b) do n' 1do Artigo 627' do COdigo 

do T rabalho; 

h) 	 Nao foi objeelo de aplica,ao, hoi menos de dois anos, de san,iio adminislraliva ou judicial pela 

uliliza,iio ao seu servi,o de mao-de-obra legalmenle sujeila ao pagamenlo de imposlos e 

contribuic;:6es para a seguranc;:a social, nao declarada nos termos das normas que imponham essa 

obOga,ao em Portugal; 

i) 	 Os titulares dos seus 6r90305 sociais Ide administrC19ao. direcc;:ao ou gerencial nao foram condenados 

par alguns dos seguintes crimes: 

i) Partiapa,ao em aclividades de uma organiza<;iio criminosa, lal como definida no n' 1 do Migo 

2' da Ac,ao Comum n.' 981773/JAI,do Conselho; 

ii) Corru~ao, na acep,ao do artigo 3' do Aclo do Conselho de 26 de Maio de 1997 e do n.' 1 do 

artigo 3' da Ac,iio Comum n.' 9817421JAI, do Conselho; 

iii) Fraude, na ace~ao do artigo I' da Conven,ao relaliva aProlec,ao dos Inleresses Financeiros 

das Comunidades Europeias; 

iv) 	 Branqueamenlo de capilais, na ace~ao do artigo I' da Direcliva n' 9113OS/CEE, do Conselho, 

de 10 de Junho, relaliva a prevenc;:ao da utilizac;:ao do sistema financeiro para efeitos de 

branqueamenlo de capitais; 

j) 	 Nao prestou aqualquer titulo, direcla ou indirectamente, assessoria ou apoio lecniGo na preparayao e 

elabora,ao das pe,as do pracedimenlo. 

5. 	 0 declarante tern pleno conhecimento de que a presta<;:ao de falsas declara90es implica, consoante 0 

caso, a exclusao da proposla apresentada ou a caducidade da adjudica9ao que eventualmente sobre ela 

recaia e conslilui conlra-ordena<;:ao muilo grave, nos lermos do artigo 4560 do C6digo dos Contratos 

Publicos, a Qual pode determinar a aplica<;:ao da san<;:ao acess6ria de priva<;:ao do direito de participar, 

como candidato, como concorrente ou como membro de agrupamento candidato ou concorrente, em 

qualquer procedimento adoptado para a forma9ao de contratos publicos, sem prejulzo da participa<;:ao a 
entidade competente para efeilos de procedimento criminal. 

6, 	 Quando a entidade adjudicante 0 solicitar, 0 concorrente obriga-se, nos termos do disposlo no artigo 81 0 

do COdigo dos Contralos Publicos, a apresentar a declara<;:ao que conslilui 0 anexo II do referido C6digo, 
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bern como as documentos comprovativos de que se encontra nas situa<;oos previstas nas alineas b), d), 

e) e i) do n.' 4 desta declara~ao . 

7. 	 0 declarante tern ainda pleno conhecimento de que a naD apresenlat;oo dos documenlos solicilados nos 

termos do numero anterior. par motivD que the seja imputavel, delermina a caducidade da adjudicat;ao 

que eventualmente recaia sabre a proposta apresentada e constilui conlra-ordenac;:ao muila grave, nos 

termos do artigo 456' do C6digo dos Contratos Publicos, a qual pode determinar a aplica~ao da san~ao 

acess6ria de privacao do direito de participar, como candidato, como concorrente ou como membra de 

agrupamenlo candidato ou concorrente, em qualquer procedimento adoptac\o para a formacao de 

contral05 publicos, S8m prejuizo da participayao a enlidade competente para efeilos de procedimento 

criminal. 

[localJ, [datal 

[assinatura) 
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ANEXO II 

PLANO DE MEIOS DOS ANUNCIOS EM TELEVISAo 


(a que se refere 0 Artigo 17.° n,o 1 alinea h)) 

T' .,. 

~ '"3' '... , ...,., 

._~"'''''''' ''''J .. '-...-..- ... , ~..-.......-
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ANEXO III 

PLANO DE MEIOS DOS ANUNCIOS EM RADIO 


(a que se refere 0 Artigo 17.° n.o 1 alinea i)) 

-...00II 'AM..... '..... 

'_~"_'''' 1......-..__.---
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ANEXOIV 

PLANO DE MEIOS DOS ANUNCIOS EM MUPI 

(a que se refere 0 Artigo 17.° n.o1 alinea j)) 

'--- .-
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ANEXO V 

tNOICA~Ao 00 PRE~O OE CONCEP~Ao E PRoou~Ao OA CAMPANHA, EM CADA MEIO (TElEVISADfRADIDfMUPI) 

(a que se refere 0 Artigo 17° n.'1 afinea k)) 

Inome, n.' de documento de identifica<;;;o e morada] na qualidade de representante legal de lfirma, n' de 

identificac;:ao fiscal e sedeJ. de ora em diante apenas designado por concorrente. tendo tornado inteiro e 

perteilo conhecimento do caderno de encargos (e/alivo aexecu~ao do contrato a celebrar na sequencia 

do Concurso Publico para a "AQUISI<;Ao DE SERVI<;OS DE CONCEP<;Ao, PRODU<;Ao E 

IMPLEMENTA<;Ao DE UMA CAMPANHA PUBUCITARIA SOBRE A TELEVISAo DIGITAL 

TERRESTRE', promovido par ICP - AUTORIDADE NACIONAL DE COMUNICA<;OES, declara, sob 

compromisso de honra, que em caso de adjudica~ao, obriga-se prestar as Servit;Os de Conce~ao e 

Produ,ao da campanha pelos seguintes pr~s : 

Concep,ao do Anuncio de Televisao: € ,', ........ . (extenso] 

Concep,ao do Anuncio de MUPI: E .. ,', .. , .... (extenso) 

Concep,;;o do Anuncio de Radio: E .. " .... " ...... (extenso) 

Total da Coneep,ao da Campanha: E .............. (extenso) 


Produ,oo do Anuncio de Televisao: E ..... " .... , .. , (extenso) 

Produ,ao do Anuncio de MUPI :€ .. " .. , " ...... (extenso) 

Produ,oo do Anuncio de Radio: €.." ......... (extenso) 

Tolal da Produ,oo da Campanha: € . .. " (extenso) 

Aos preyos indicados acresce 0 IVA ataxa de ... % no valor de € "" .... (extenso) 

Ilocall, ldatal 

lassinatural 
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AN EXO VI 

MODElD DE DECLARA<;Ao 


(a que se refere 0 Arligo 17.' n.'2 alinea a)) 


1. 	 [nome, n.' de documenlo de idenlifica,ao e morada[ na qualidade de represenlanle legal de [firma, n.' de 

identifica900 fiscal e sede). de ora em diante apenas designada por concorrente, tendo tornado inteiro e 

perfeito conhecimento do caderno de encargos relativo it execu~ do conlralo a celebrar na sequencia 

do Concurso Publico para a "AQUISIGAO DE SERVIGOS DE CONCEPGAo, PRODUGAo E 

IMPLEMENTAGAo DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAo DIGITAL 

TERRESTRE", promovido por ICP - AUTORIDADE NACIONAL DE COMUNICA<;OES, declara, sob 

compromisso de honra, para as devidos e legais efeitas, que todo e qualquer trabalho par si apresentado 

no ambito do referido concurso e original e da sua exclusiva criag030 e que nao infringe direitos de 

terceiros, sejam eles de que natureza torem. 

2. 	 Mais declara que a inclusao no seu trabalho de tode e qualquer elemento criado por terceiros foi por estes 

devidamenle aulorizada, poeendo, assim, 0 ICP·ANACOM fazer loda e qualquer uliliza"", do Irabalho 

apresentado pelo concorrente no ambito do concurso referido sem qualquer limitac;:ao. 

3. 	 Declara, ainda, que loda e qualquer reclama<;ao que seja feila junlo do ICp·ANACOM ou de qualquer 

enlidade, mas que envolva. directa ou indireclamenle. 0 ICP·ANACOM referente auma eventual viol3980 

de direitos de terceiros decorrente da utilizalfao do trabalho apresentado pelo concorrenle devera ser 

sempre, por si. assumida, eximindo, pel a presenle declara,ao, 0 ICP·ANACOM de loda e qualquer 

responsabilidade pela eventual utilizay80 de direitos, bens ou serviyos de terceiros. 

[local], [dalaJ 

(assinaturaJ 
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An_xo VII 

MODEW DE AVALIACAo DO CONCURSO PUBLICO PARA AQUISICAo DE SERViCes DE CONCEPCAO, PRODU<;Ao E 

IMPLEMENTACAo DE UMA CAMPANHA PEDAGOGICA SOBRE A TELEVISAo DIGITAL TERRESTRE 

(a que se refere 0 artigo 25.'J 

1. Disposi~oes gerais 

Aapr_cia,ao das proposlas. a luz do Arligo 139' do C6digo dos Co""alos Publicos, sera efecluada alraves 

da uliliza,"o da Melodologia Mullicnleno de Apoio a Decisao MACBETH', (Measuring ANractiveness by a 

Categorical Based Evaluation Technique). 

A abordagem MACBETH assenla num modelo de agrega<;ao adiliva que apenas requer julgamenlos 

qualitativos relativos a diferen<;:as de atractividade entre cada par de elementos (factores de avali~ao) , 

gerando pontua<;6es para as propastas em cada factor de avaliacao, bern como para as pondera¢es dos 

pr6prios factores, dando origem a uma escala constituida por sele niveis: Nula; Muno Fraca; Fraca; 

Moderada; Forte; Murro Forte, e Extrema. 

Esla abordagem e apoiada pelo software M-Macbeth, que verifica automalicamente a consistencia dos 

julgamentos expressos e inlroduzidos na aplicac;ao, propondo sugesloes para a resoluc;ao de eventuais 

inconsistencias. 

o processo MACBETH de apoio adecisao evolui depois para a conslru,;;o de um modelo quanlilalivo de 

avaliayao, onde as funcionalidades do software, tendo por base os julgamentos qualitativos, geram escalas 

quantilativas de ponluacoes e pesos para cada factor e subfactor, apresentando-os em diversos formatos 

graficos, que permitirao a sua analise e discussao com vista a deflniy80 dos factores de apreciaC;8o das 

proposlas e respeclivos coeficienlesde ponder",,;;o. 

No presente procedimenlo para aquisiy80 de serv¢S de concepC;:8o, produy3o e implementac;ao de uma 

campanha pedag6gica sabre a televis~o digital terreslre foram identificados os seguintes lactores e 

subfactores Que densificam 0 criterio de adjudicac;ao da proposta economicamente mais vantajosa: 

I V,r. Plo( "Clllrl" RiUla ~ (",l.I. c·\.. h:ndr:.l. J A.I\., (""H,'a l ( , :,10(1). \kh)'kll" ~J ,"I ulll<.:ril ~"') ,k Ar<', (1 ;'i A' ahu",lu d~ I'h'flO,las ~In 
( on,u r\oQl> l'ul;lll(01) '~ll ( I I Antu,,,,, I ValaJ;'r," r~, Mn t~,h J. c,~u ,k 'I'{"'''r;rio d" /",vSII8l,(ilo OP<'rIlOOl~lf. \ lcurlln.llon I.I$bo.~~ 2QOQ 
OJ6-J() ')~ OII. II,'i\;1 ~ C<"I la. CA. C(lrn~ ~. 1' C D.: (""'1,' J M V''''$n ,," ~ _ J ('. - I acilolllll11 !;l bldclalu31100 III pnbhc ",,11 lOr l,"",kr' II ~""'I'" 
l ~dH1 lCal upprca..·h ·. U I ff.G I liN" 1111,'1-"(111111/('[ Jmm~" "f \I(II",g,''''."" 'i..·I""'~'. _\(1. J _!OO! 017-!.-l!) 
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Para as sublaclores dos Faclores Qualidade Tecnica da Proposla e Plano de Meios e para a Faclor Preyo, 

Que nao contempla 5ubfactores, foram identificados indicadores que permitirao operacionalizar a avalia930 

das propostas, de uma forma sistematica e transparente. 

Para cada subfactor foram identificados dais nlveis de referencia, Born e Neutra, as quais possuern urn valor 

intrinseco para cada descritor, que permitem operacionalizar a ideia do que e considerado pela Entidade 

Adjudicanle uma proposta "boa" e uma proposla 'neulra", isto e, uma proposta nem atractiva, nem repulsiva. 

As ponlua,Qes parciais de cada proposla quanlo a cada um dos sublaclores dos Faclores Qualidade Tecoica 

da Proposla e Plano de Meios e quanlo ao Faclor Preyo, que nao conlempla sublactores. serao a~ibuidas 

atraves da sua avaliayao qualitativa au quantitativa, consoanle 0 caso, par referencia 80S niveis previamente 

deflnidos, Bom e Neulro, aos quais correspondem as ponlua0es de 50 e 70 ponlos, respectivamenle. 
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Assim, sempre que a avaliar;ao de uma proposta seja: 

• 	 equivalenle ao nivel de referenda Born, obtera uma ponlua<;3o de 70 pontos; 

• 	 equivalente ao nivel de referenda Neutra, obtera uma pontuayc30 de 50 pontos; 

• 	 superior aD nivel de referenda Born, obtera uma pontuar;30 superior a 70 pontos; 

• 	 inferior ao nivel de referenda Neutro, obtera uma pontuar;8.0 inferior a 50 pontcs; 

• 	 inferior aD nivel referencia Born, mas superior aD n(vel Neutro, obtera uma pontuayao inferior a 70 

pantos e superior a 50 pontos. 

Da avaliar;30 efecluada poderao resullar propostas consideradas superiores au inferiores relativamente aos 

niveis Born e Neutro definidos, em cada subfactor. 

As escalas de referencia constam do presente Modelo de Avaliay80 no capitulo dedicado a cada factor ou 

subfactor. 

Relativamente a ponluay30 de cada proposla nos factores e subfaclores avaliados, esta sera arredondada a 

segunda casa decimal mais pr6xima, sendo que no caso de exislirem duas possibilidades de 

arredondamento, sera considerado 0 arredondamento asegunda casa decimal superior. 

2. 	Pantuac6es das propastas 

2.1. Pantuacaa final das propastas 

A Pontuayao Final (PF) de cada proposta, expressa numericamente, corresponde ao resultado da soma das 

pontua<;6es parciais obtidas em cad a factor ou subfactor, multiplicadas pelos valores dos respectivos 

coeficienles de ponderayao, nos seguintes termos: 

PF 	= 1) Qualidade Teenica da Propos!a (QTPr54% + 2) Plano de Meios (PMr42% + 3) Pre,o 

(p,r4% 
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2.2. Pontua~oes nos factores e subfactores 

2.2.1. Pontua~ao no factor 1) Qualidade Tecnic. da Propost. (QTP) 


A pontua<;ao de cada proposta no faclor 1) Oualidade Tecnica da Proposta (OTP). corresponde ao resullado 


da soma das pontu~es parciais oblidas nos respectivQS subfactores, mulliplicadas petas valores dos 

respectivos coeficientes de pOnderal{80, nosseguintes lermos: 

QTP =1.1) Oualidade do An"ncio de Televisao (Oal)'52% + 1.2) Oualidade do An"ncio de MUPI 

(Qam)'33% + 1.3) Oualidade do An"ncio de Radio (Oar)'15% 

A pontuac;:ao de cada proposta nos subfactores Qat, Qam e Oar corresponde ao resul1ado da soma das 

pontuac;Oes parciais obhdas nos respectivQs subfactores, multiplicadas pelos valores dos respectivos 

coeficientes de pondera<;ao, nos seguintes termos: 

Qat =1.1 .1) Argumento do An"ncio'56% + 1.1 .2) Descn,!!o e explicila,ao do conceito proposlo'31% 

+ 1.1.3) Storyboard do anuncio principal e do an uncia sintese-13% 

Qam =1.2.1)lmagem Graflca e Mensagem da Campanha'77% + 1.2.2) Sinlonia oom 0 An"ncio de 

TV'23% 

Qar = 1.3.1) Scripl do An"ncio Radkl'72% + 1.3.2) Descri,ao e explicita,ao do conceito proposto 

Rild kl'28% 

2.2.1.1 . Pontua,ao no sublactor 1.1) Qu.lid.de do An"ncio de Televisao (Qat) 


A pontua,ao de cada proposta nos sublactores que interterem oom 0 sublaclor 1.1) Qualidade do An"ncio de 


Televisao (Qat) sera oblida alraves da sua avalia<;:ao qualilaliva relalivamente aDs seguintes niveis de 

referencia: 

Subfactor Nlvel Neutro Nivel Born 

1.1.1) Aryumento do 

anuncio 

Narrativa assenle em linguagem 

acessivel, clara, apelativa ; 

mensagem direccionada para 0 

Narrativa 

linguagem 

apelaliva 

crialiva e assente em 

acessfvel , clara, intuiliva, 

mobilizadora;e mensagem 

http:Qu.lid.de
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publico-alva da campanha positiva e direccionada para o publico

alvD da campanha 

112) Descrit;ao e 

explicita,ao do 

conceito proposto 

Pouco criativo; cumpre 

maiorilariamente os objectivos 

da campanha 

Conceito criativo; cumpre na totalidade 

as objectiv~s da campanha 

113) Storyboard do 

an uncia principal e do 

an uncia sintese 

Contem urn encadeamenta da 

aCyao dinamico e ajustado aos 

dialogos (argumento), naG 

permite uma completa 

visualiza<;:3o do resultado final 

do filme 

Contem um encadeamento da aCr;30 

dinamico, apelativD, coerenle e 

total mente ajustado aos diillogos 

(argumento); permite uma clara 

visualizaC;8o do resultado final do filme 

2,2,1,2, Pontua~ao no sublactor 1,2) Qualidade do Anllncio de MUPI (Qam) 


A pontuaQ3o de cad a proposta nos subfaclores que interferem com a subfactor 1.2) Qualidade do Anuncio de 


MUPI (Oam) sera obtida atrav8s da sua avaliaC;8o qualitativa relativamente aos seguintes niveis de 


referemcia: 


Sublactor Nivel Neutro Nivel Bom 

1.2.1) Imagem Graf~a Imagem criativa, apela1iva, acesslvel, 

e Mensagem da 

Imagem ape/ativa; mensagem 

clara intuitiva e mobilizadora; mensagemclara, acessivel e adequada as 

positiva e direccionada para 0 publico~3 fases da campanhaCampanha 

alvo da campanha; capacidade de gerar 

empatia; adequada as 3 fases da 

campanha 

1,2,2) Sintonia com 0 Nao permile uma associaC;8o Permite uma associar;80 imediata com a 

Anuncio Televisivo an uncia lelevisivo 

lelevisivo 

imediala com 0 an uncia 

2,2,1,3, Pontua~ao no sublactor 1,3) Qualidade do Anllncio de Radio (Qar) 

A pontuaC;80 de cada proposta nos subfactores que inlerferem com a subfactor 1.3) Qualidade do Anuncio de 

Radio (Oar) sera obtida atrav8s da sua avaliar;ao qualitaliva relalivamente aos seguintes nlveis de referenda: 
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Sublaetor Nivet Neutro Nivel Bom 

1.3.1 ) Scripl do 

anuncio 

Narrativa assente em linguagem 

acessivel, clara, apelativa; 

mensagem direccionada para 0 

publH:o-alvo da campanha; 

adequayao aDs 2 lemas para a 

radio; fraca sintonia com a 

mensagem do anuncio televisivQ 

Narrativ3 criativa e assente em 

linguagem acessivel, clara intuitiva, 

apelaliva e mobilizadora; mensagem 

posit\va e direccionada para a publico

alvo da eampanha; lotal adequa,ao aos 2 

lemas para a radio ; sintonia com a 

mensagem do an uncia televisivo 

1.3.2) Descriyiio e 

explicita9ao do 

concelto proposto 

Pouco cnalivo; cumpre 

maiorilariarnenle objeclivosos 

da campanha 

Conceito crialivo; cumpre na totalidade 

as objectiv~s da campanha 

2.2.2. Pontua,ao no laetor 2) Plano de Meios (PM) 

A ponlua,ao de cada proposla no factor 2) Plano de Meios (PM), corresponde ao resullado da soma das 

ponlua90es parciais obtidas nos respectivos subfactores, multiplicadas pelos valores dos respectivos 

coeficientes de ponderay3o, nos seguintes termos: 

PM =2.1 ) Plano de Meios de Televisao (PMI),64% + 2.2) Plano de Meios de MUPI (PMm)"21% + 2.3) 

Plano de Meios de Radio (PMr)'15% 

A ponlua,"o de cada proposla nos subfaclores PMI, PMm e PMr corresponde ao resultado da soma das 

pontua<;6es parciais obtidas nos respectivos subfactores, multiplicadas pelos valores dos respeclivos 

coerlCienles de pondera~ao, nos seguintes tennos: 

PMt = 2.1.1) Numero de Canais TV"45% + 2.1.2) Numero Tolal de Anuneios TV"39% + 2.1.3) 

Numero Total de Anuncios de 3O"n05 Primeiros 5 Dfas de Todas as Fases da CampanhaTV" 16% 

PMm =2.2.1) Numero de Faces alem do Minimo f.' e 2.' Fases"40% + 2.2.2) Numero de Coneelhos 

Abrangidos 3.' Fase"30%+ 2.2.3) Numero de Faces alem do Minimo 3' Fase"30% 
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PMr =2.3.1) Numero Tolal de Anuncios de Radio'60%+ 2.3.2) Numero Tola l de Anuncios de 30" nos 

Primeiros 5 Oias de Todas as Fases da Campanha . Radio'40% 

2.2.2.1. Ponlua~ao no sublaclor 2.1) Plano de Meios de Televisao (PMI) 


A ponlua~ao de cada proposla nos sublaclores que inlerierem com 0 sublaclor 2.1) Plano de Meios de 


Televisao (PMI) sera oblida alraves da sua avalia~ quantitativa relativamenle aos seguinles niveis de 

referemcia e de acordocom as seguinles Fun¢es Valor: 

Subfaclor Nivel de Referencia Fun~ao Valor 

2. 1.1) Numero de 

Canais TV 

Born: Nao aplicc'wel 

Neutro: Noo aplicavel 
, onde 2_1_ 1 E (2,3), e represenla 0 numero 

de canais de Televisao constanles no Plano de 

Meias do concorrente , de entre os elegiveis. 

2.1.2) Numero Tolal de 

Anuncios - TV 

Born: 201 

Neu lro : 144 

Poneua,'o [2_1_2 ] 

= (2_1_2 x 100/287, 0 :s 2_1_2 
100, 2_1_2 > 287 

, cnde 2_1_2 E JR", e representa 0 numera total 

de anu ncios em todas as fases da campanha 

alem do minima obrigal6rio, Os concorrentes 

devemter presente as requisitos de colocayao de 

anuncios Televisao, indicados na clausula 41.a d) 

do Cadern ode Encargos 

2.1.3) Numero de 

Anuncios Primeiros 5 

Oias TV Bom: 1 I 

Neulro: 8 

Poneua,'o [2_1_3] 

x 100/ 15 , 0 :s 2_1_3 :s 15 
100, 2_1_3 > 15 

. onde [2 _1_3] E III, e representa 0 n"mero de 

anuncios de 30 segundos colocados nos canais 
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deflnidos, das 20hOO as 22hOO, nos primeiros 5 

dias de cada fase da campanha ahim do minimo 

obngat6rio. Os concorrentes devem ter presente 

os requisitos de cotoca,ao de anuncios 

Televisao , indicada na clausula 41' d) do 

Caderno de Encargos 

2.2.2.2. Pontua,'o no subfactor 2.2) Plano de Meios de MUPI (PMm) 


A pontua,ao de cada pmposla nos subfaclores que intenerem com0 subfactor 2.2) Plano de Meios de MUPI 


(PMm) sera obtida atraves da sua avalia~ao qualilativa relalivamenle aDs seguintes niveis de referenda: 

Subfactor Nivel de Referencia Fun/fao Valor 

2.2.1 ) Numero de 

Faces alem do Minima 

1.a e 2.3 Fases 

Born : 665 

Neutro: 475 

POIIIU(l ~:tO [2 . 2. 1] '" {Z_2_1 x ~~~/<):_~ ~10:>\~-Ol _ 2 :0. % 0 

onde [2_2_1] E 1\1 , e representa 0 numero de 

faces conslantes do Plano de Meios do 

concorrente para aPe 2.3 Fases da Campanha 

alem do minima obrigat6rio, Qara cada uma 

dessas fases, na eliiusula 41' d) do Cademo de 

Encargos. 

2.2.2) Numero de 

Concelhos Abrangidos 

3,3 Fase 

Born: 118 

Neutro: 84 

Pontua,ao [2_2_2] 

[ 0 ,2_2_2 < 10 
100 

" 16E~ 158 x [2_2_2 -10],10" 2_2_2 

100 , 2_2_2 > 168 

onde N° Concelhos 3,3 Fase E 1\1, e 

representa a numero de Concelhos abrangidos 
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pelo Plano de Meios do concorrenle para a 3.a 

Fase da campanha. Os concorrentes deverao ler 

presente que de acordo com as regras de 

reparti9flO territorial deflnidas para a 3.a Fase do 

Plano de Meios de MUPI na clausula 41.' d) do 

Caderno de Encargos, e obrigat6ria a coloc3yao 

de faces pelo menos em 10 concelhos e naG sera 

admissivel a colocay8o em mais de 168 

concelhos. 

Pontua~iio [2_2_3] 

x 100/550, 0,; 2_2_3 ,; SS 
100, 2_2_3 > SSO 

onde 2_2_3 E PI] , e represenla 0 nurnero de faces2.2.3) Numero de 
Bom: 385 

constantes do Plano de Meios do concorrente paraFaces alem do Minima 
Neutro: 275 

a 3.8 Fase da Campanha alem do minima3.a Fase 

obrigatorio, para essa fase, na clElUsula 41.a d) do 

Caderno de Encargos. 

2.2.2.3. Pontua~ao no sublactor 2.3) Plano de Meios de Radio (PMr) 

A pontuay80 de cada proposta nos subfactores que interierem com 0 subfactor 2.3) Plano de Meios de Radio 

(PMr) sera oblida atraves da sua avalia930 qualilaliva relativamente aos seguintes niveis de referencia: 

Sublactor Nivel de Referencia 

Pontua~ao [23_1] 

x 100/224, 0,; 2_3_1
2.3.1) Numero Medio 

100, 2_3_1 > 224 
de Anuncios par Oia -

Bom: 157 
Radio , onde 2_3_1 E IR.+, e representa 0 numera totalNeutro: 112 

de anuncios em todas as fases da campanha 

alem do minimo obrigatorio. Os concorrentes 

devem ter presente os requisitos de colocay30 de 
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anuncios de Radio, indicados na cl.3usula 4 P d) 

do Caderno de Encargos 

Pontuuqao [23_2] 

x 100/115, 0:0; 2_3_2 :0;1 
100, 2_3_2 > 115 

2.3.2) Numero 

Anuncios Prirneiros 5 

Dias Radio 

Bom: 81 

Neutro 58 

, onde 2_3_2 E N, e represenla 0 numero de 

Numero de anuncios de 30 segundos colocados 

nas emissoras definidas, das 08hOO as 09hOO, 

nos primeiros 5 dias de cada fase da campanha 

alem do minima obrigatorio. Os cOIlcorrentes 

devem ter presente as requisitos de coloca<;:ao de 

anuncios de Radio, indicados na clausula 41.ad) 

do Caderno de Encargos 

2.2.3. Pontu.,ao no f.ctor 3) Pre,o 

A pontuacao de cada proposta no factor 3) Preco (Pc). que nao compreende subfactores, sera obtida tendo 

apenas em consideralf3o que a pre<;:o base definido para efeilos do presente procedimento pre-contratual 

para 0 servl", de concep,ao e producao da campanha pedagOgica ede 300.000,00 Euros, nos termos da 

clausula 17.a n.o1 a) do Caderno de Encargos, sendo exciuidas as propostas que apresentem urn pre<;:o 

superior ao pre~o base quanto a esse servi90, bem como as que apresentam um pre~o anormalmente baixo 

para esse serviyo, nos termos e nas circunstancias definidas no artigo 16.0 do Programa do Concurso. 

A pontuayao de cada proposta no factor 3) Preco sera obtida de acordo com 0 seguinte: 

Factor Nivel de Referencia Fun,ao Valor 

3) Preco Bom: 195 

Neutro: 225 

Pontua,ao [Preqo] 

{ 100 
,Preyo < 150. 

= 200 __2_ x [Preqo ]'150.000 :0; Pr
3000 

0, Pre,o > 300.000 
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, onde 3 E ~', e representa a pre<;o do serviyo 

de conce~ao e producao da campanha 

pedag6gica em euros da proposta em analise 
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ANEXO VIII 


GARANTIA BANCARIA 


(a que se refere 0 n.' 1do Arligo 34.') 


Ao ICP - Autoridade Nacional de Comunica<;6es: 

0 ________ (Banco), com sede em __________ (morada), 

com 0 capital social de _______ (capilaf sociaf), pessoa colecliva numero _____ 

(numero de identificac;ao de pessoa cofedivaj, represenlado por _____________ 

(represenlanle(s) e respeC/iva(s) idenlifica~iio(Oes)), vern prestar, por conla e a pedido de 

________ (nome do adjudicalar;o), com sede em _____________ 

(morada), como adjudicatario do Concurso Publico para a "AQUISI9Ao DE SERVI90S DE CONCEP!;AO, 

PRODU9Ao E IMPLEMENTA9Ao DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA SOBRE A TELEVIS';'O DIGITAL 

TERRESTRE", promovido pDf ICP - AUloridade NacK,"al de Comunic","es, garanlia bancana aul6noma, 

irrevogavel, incondicional e a primeira solicita~ao , a favor do ICP - Autoridade Nacional de Comunicat;6es, 

ate ao valor de Euros (repetir por extenso), em cauyao do bom e pontual cumprimenlo 

por aquele das obriga,oes decorrenles do Caderno de Encargos. 

Em can sequencia, esle Banco constitui-se devedor e principal pagador em dinheiro, aD ICP -

Auloridade Nacional de Comunica~6es, ate aquele valor sem quaisquer reservas, e para lodos as efeitos 

legais, de todas e quaisquer importancias que Ihe venham a ser solicitadas par escrito pelo beneficiario, par 

uma ou mais vezes, aprimeira solicita9ao e ate um limite maximo de 48 horas a contar da solidta<;<3o, sem 

questionar da sua justeza, valldade, legalidade ou conformidade com 0 disposto no processo de concurso e 

documentos a ele anexos, sem possibilidade de alegar qualquer excep<;ao ou meio de defesa contra 0 

Beneficiario que eventualmenIe pudesse invocar contra 0 Ordenante, sem possibilidade de reeoner a 

qualquer beneficia de previa excussoo dos bens do Ordenante e sem dependemcia de qualquer autoriza<;ao 

au concordfmcia do Ordenanle. 

Quaisquer pagamenlos a electuar por esle Banco nos tennos da presente Garantia serao 

processados no prazo maximo acima referido, alraves de Iransferencia bancaria ou qualquer oulro meio de 
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pagamento para 0 eleilO especificado na comunica~ao escrita de solicilar;ao de pagamento Que seja 

efecluada pelo Beneficiario. 

Esla garanlia ede € euras), e 56 sera cancelada 

quando a Beneficiario nos comunicar por escrilo que cessaram todas as obrigay6es do caucionado, 

decorrenles do acima especificado, 0 que devera ser leilo de acordo com a estabelecido no Caderno de 

Eocargos do referido concurso publico, 

Casa alguma das disposilfoes da presente Garantia S8 tome ou venha a ser julgada nula, ilegal au 

por qualquer forma invalida, tal nulidade, ilegalidade OU invalidade nao afectara a validade e vigencia das 

reslantes disposi96es, com as adaptayoes que se revelarem necessarias, 

(Local e data) 

(Assina/ura) 



AUTQRIDAUf: 
NACIONI\lANACOM DE COMUN ICA~Of;S 

ANEXO IX 

MOOELO DE SEGURO-GAU,Ao 

(a que se refere 0 n.' 1do Artigo 34.'J 

A ______ (companhia de seguras). com sede em ______ [morada) presla a 

favor do lep - Autoridade Nacional de Comunica96es, e ao abrigo de contrato de seguro-cau9ao celebrado 

com (tomador de segura), garantia it primeira solicita9ao no valor de 

______ correspondenle it cau980 prevista no Programa de Concurso, destinada a garantir a 

bom e integral cumprimento das obriga~6es que (adjudicalarioJ . com sede 

_________ (morada). assumira no conlralo que com ele 0 ICP - Auloridade Nacional de 

Comunica¢es vai celebrar. 0 qual lem por objeclo a -AQUISIc;:Ao DE SERVIC;:OS DE CONCEPc;:Ao. 

PRODUc;:Ao E IMPLEMENTAc;:Ao DE UMA CAMPANHA PUBLIGITARIA SOBRE A TElEVISAo DIGITAL 

TERRESTRE' e e regulado nos termos da legisiacao portuguesa aplicavel. 

A companhia de seguros obriga-se a pagar aquela quantia nos 5 (cinco) dias uteis seguintes a 
primeira solicita9ao do ICP - Autoridade Nacional de Comunica90es, sem que esle tenha de justiflear 0 

pedido e sem que a primeira pessoa possa invocar em seu beneficia quaisquer meios de defesa relaeionados 

com a contralo atras identifieada au com 0 cumprimento das obrigayoes que ____ __ [0 

adjudicalario) assume com a celebra980 do respectivo contrato. 

A companhia de seguros nao pode opor ao ICP - Autoridade Naeional de Comunica90es, quaisquer 

excepcOes relativas ao contralo de seguro-cau9M celebrado com 0 tomador do seguro. 

Caso alguma das disposi<;:6es da presente Garantia S8 tome au venha a ser julgada nura, ilegal ou 

por qualquer forma invalida, tal nulidade, ilegalidade ou invalidade nao afectara a validade e vigencia das 

reslanles disposit;6es, com as adapl390es Que se revelarem necessarias. 

A presente garanlia, it primeira soticita((8o. nao pode em qualquer circunstancia ser revogada OU 

denunciada, mantendo-se em vigor ate asua exlin~o ou cancetamento, nos teonos previsto no contrato e oa 

legisiacao aplicavel. 

[Local e dala) 

[Assinalura) 


