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CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Artigo 1°
Objecto do procedimento
1. O presente procedimento define os termos a que obedece a fase de formagao do contrato até a sua
celebragao.
2. Salvo indicagdo em contrario, todos os artigos referidos no presente documento sdo relativos ao

Programa do Procedimento.

Artigo 2°
Entidade Adjudicante
A enlidade adjudicante € o {CP - Autforidade Nacional de Comunicagbes (ICP-ANACOM), com sede em
Lisboa, na Av. José Malhoa, n.° 12, Telefone — 21 7211000 / Telefax - 21 7211001,

Artigo 3°
Orgao que tomou a decisao de contratar
A decisdo de contratar foi tomada por deliberagao do Conselho de Administragéo, de 7 de Julho de 2011, com
a referéncia DE1892011CA.

Artigo 4°
Orgao competente para prestar esclarecimentos

O érgdo compelenle para prestar esclarecimentos & o jun do concurso.

Artigo 5°
Pegas que constituem o procedimento
1. O processo relativo ao presente procedimento & composto pelas seguintes pegas:
a) Decisdo de Contratar;
b) Anuncio do Procedimento;
c) Programa de concurso e seus anexos,
d) Caderno de encargos e seus anexos.
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2. O processo a que se refere o numero anterior integra ainda, se for caso disso, os esclarecimentos
presiados e as listas de erros e omissdes apresentadas pelos concorrentes e a que 0s aceita ou rejeita
apresentada pela Entidade Adjudicante, nos termos definidos no presente programa de concurso.

Artigo 6°
Contagem dos prazos
Os prazos estabelecidos no presente programa contam-se nos termos do artigo 470.° do Codigo dos

Contratos Publicos.

CAPITULO1I
INICIO DO PROCEDIMENTO

Artigo 7°
Consulta e fornecimento das pegas do procedimento
1. As pegas do procedimento encontram-se disponiveis para fornecimento afravés de plataforma electronica,

cujo acesso é realizado através do enderego electronico www.compraspublicas.com.

2. Devera seleccionar o menu “Registo de Fornecedores”, preencher o respectivo formulario e enviar os

documentos solicitados para o enderego credenciar.compraspublicas@construlink.com ou outro indicado pela

entidade que gere a referida plataforma.

3. As pegas do concurso encontram-se disponiveis para consulta dos interessados na morada indicada no
arligo 2.°, no Servige de Atendimento ao Publico, todos os dias Uteis, das 09h00 as 16h00, desde ¢ dia da
publicagdo do anuncio até ao termo do prazo fixado para a apresentagao das propostas.

4. As pegas do concurso s30 exclusiva e gratuitamente disponibilizadas a todos os interessados e a sua

aquisi¢@o nado censtitui, em caso algum, condi¢ao de participagao.

Artigo 8°
Esclarecimentos e rectificagdes
1. Os esclarecimentos necessarios a boa compreensao e interpretagao das pegas do procedimento devem
ser solicitados pelos interessados, por escrito, no primeiro terco do prazo fixado para a apresentagdo das

propostas, através da plataforma electronica www.compraspublicas.com.
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2. Os esclarecimentos a que se refere o numero anterior séo prestados por escrito, pelo jiri do concurso, até
ao fermo do segundo tergo do prazo fixado para a entrega das propostas, atraves da plataforma electronica

www.compraspublicas.com.

3. O Conselho de Administragdo do ICP-ANACOM pode proceder & rectificagdo de erros ou omissdes das
pecas do procedimento, nos termos e no prazo previstos no numero anterior.

4. Os esclarecimentos e as rectificagdes referidos nos numeros anteriores séo disponibilizados na plataforma
electronica utilizada pela entidade adjudicante e juntos as pegas do procedimento que se encontram patentes
para consulta, devendo todos os interessados que as tenham adquirido ser imediatamente notificados desse
facto.

5. Os esclarecimentos e as rectificagbes referidos nos n.%s 1 a 3 fazem parte integrante das pegas do

procedimento a que dizem respeito e prevalecem sobre estas em caso de divergéncia.

CAPITULO Il
REGRAS DE PARTICIPAGAO

Artigo 9°
Natureza juridica dos concorrentes

1. As propostas podem ser apresentadas por pessoas singulares ou por pessoas colectivas.
2. Podem ainda apresentar propostas agrupamentos de pessoas singuiares ou colectivas, sem que entre as
mesmas exista qualquer modalidade juridica de associagao.
3. Os membros de um agrupamento concorrente nao podem ser concorrentes no mesmo procedimento nem
integrar outro agrupamento concorrente.
4. Todos os membros de um agrupamento concorrente sao solidariamente responsaveis, perante a enfidade

adjudicante, pela manutengéo da proposta.

Artigo 10°
Modalidade juridica do agrupamento adjudicatario
Em caso de adjudicagao, fodos os membros do agrupamento concorrente, e apenas estes, devem associar-
se, antes da celebracdo do contrato, na modalidade juridica de consdrcio extemo em regime de

responsabilidade solidaria.
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Artigo 11°
Impedimentos
Nao podem ser concorrentes ou integrar qualguer agrupamento concarrente as entidades que se encontrem

nalguma das situagbes previstas no artigo 55.° do Cédigo dos Contratos Publicos.

CAPITULO IV
JURI

Artigo 12°
Juri
O procedimento & conduzide por um jiri constituido por trés membros efectivos, um dos quais preside, e dois
membros suplentes, designados pelo Conselho de Administragao do ICP-ANACOM.

Artigo 13°

Funcionamento
1. O juri inicia o exercicio das suas fungdes no dia util subsequente ao do envio do anuncio para publicagao.
2. O juri s6 pode funcionar quando o namero de membros presentes na reunido corresponda ao numero de
membros efectivos.
3. O juri pode designar um secretario, de entre o pessoal dos servigos do ICP-ANACOM, com aprovagao do
Conselho de Administragdo, a quem compete lavrar as actas das respectivas reunioes.
4. As deliberagdes do juri, que devem ser sempre fundamentadas, sdo tomadas por maioria de votos, néo
sendo admitida a abstengao.
5. Nas deliberagdes em que haja voto de vencido de algum membro do jori, devem constar da acta as razdes
da sua discordancia.
6. Quando o considerar conveniente, 0 Conselno de Administragao do ICP-ANACCM pode designar peritos
ou consultores para apoiarem o jdri no exercicio das suas fungdes, podendo aqueles participar, sem direito de

voto, nas reunides do jari.
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Artigo 14°
Competéncia

1. Compete nomeadamente ac jlri do procedimento:

a) Conduzir o procedimento;

b) Prestar esclarecimentas;

¢) Proceder a abertura e andlise das propostas;

d) Elaborar os relatorios de analise das propostas.
2. Cabe ainda ao juri exercer a competéncia que Ihe seja delegada pelo Conselho de Administrag&o do ICP-
ANACOM, ndo |he podendo este, porém, delegar a competéncia para a decisae de adjudicagao.

CAPITULO V
PROPOSTAS

Artigo 15°
Prazo
As propostas devem ser apresentadas até as 23:59 horas do 42.° (quadragésimo segundo) dia posterior ao
do envio por meios electrdnicos do andncio ao Servigo de Publicagdes Oficiais das Comunidades Europeias,

nos termos des n.%s 1 e 3 do artigo 136.° do Cadigo dos Contratos Piblicos.

Artigo 16°
Prego Anormalmente Baixo
Consideram-se propostas de pre¢o anormalmente baixo as que apresentem um preco fotal de concepgéo e
produg3o da campanha inferior a € 150.000,00 (Cento e Cinquenta Mil Euros).

Artigo 17°
Documentos da proposta
1. As propostas sao constituidas pelos seguintes documentos:
a) Declaragéde do concorrente de aceitagdo do conteudo do caderno de encargos, elaborada em
conformidade com o modelo constante do Anexo | ao presente programa, do qual faz parte

integrante;
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DOCUMENTOS QUE CONTENHAM OS ATRIBUTOS DA PROPOSTA, DE ACORDO COM OS QUAIS O CONCORRENTE

SE DISPOE A CONTRATAR [Art. 57.° n.1 b] do CCP):

b)

d)

9)

h)

i

- Quanto a Concepgao do Andncio Televisivo

Descrigdo e explicitagdo do conceito proposto para o aniincio de Televisao,

Argumento do anuncio principal (30”) e do anlncio sintese (157);

Storyboard do anuncio principal (30") e do anuncio sintese (15”);

- Quanto a Concepgao dos Anuncios em MUPI (por cada tema)

Imagem Grafica e Mensagem da Campanha;

- Quanto a Concepgao dos Anuncios Radiofonicos

Descricao e explicitagdo do conceito proposto para o anuncio de Radio;

Script do anOncio principal {30") e do anuncio sintese (15");

- Quanto ao Plano de Meios dos Anuncios em Televisao

Plano de Meios de Implemeniagcdo dos Anuncios em Televisdo, contendo, designadamente, a
posigao exacta na grelha de programacao dos canais televisivos escolhidos, com indicagao, do dia,
hora e duragéo do anuncio, para cada fase da campanha, Gross Ratings Points [GRP], audiéncia
média (%) por faixa horaria e share (%), de acordo com o modelo constante do Anexo il ao presente
programa, do qual faz parte integrante;

- Quanto ao Plano de Meios dos Antncios em Radio

Plano de Meios de Implementacao dos Anuncios em Radio, contendo, designadamente, a posigao
exacta dos anuncios radiofonicos na grelha de programagao das estagdes indicadas no Cademno de
Encargos, com indicagao do dia, hora e duragao do anuncio, para cada fase da campanha, da
audiéncia média (%) por faixa horéaria e do share (%), de acordo com o modelo constante do Anexo Il
3o presente programa, do qual faz parte integrante;

- Quanto ao Plano de Meios dos Anlncios em MUPI

Plano de Meios de Implementagdo dos Anuncios de MUPI, contendo, designadamente, a indicagao
dos locais de implementagdo dos anincios concretamente propostos, incluindo o respectivo distrito e
concelho, e, no caso do Plano de Meios da 1.2 e 2.2 Fases da campanha, por referéncia as NUTS Il
constantes do Anexo Il do Caderno de Encargos, de acordo com o modelo constante do Anexa IV ao
presente programa, do qual faz parte integrante;

- Quanto ao Prego

Indicagdo do preco de concepgdo e produgdo da campanha, por meic de comunicagao
{televiszo/radio/MUPI), nos termos do modelo constante do Anexo V ao presente programa, do qual
faz parte integrante;
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DOCUMENTOS QUE CONTENHAM OS TERMOS OU CONDICOES, RELATIVOS A ASPECTOS DA EXECUCAQ DQ
CONTRATQ AQS QUAIS A ENTIDADE ADJUDICANTE PRETENDE QUE O CONCORRENTE SE VINCULE [Art. 57.° n.*4

¢} do CCP):
) Guido técnico de realizagao do anincio principal de Televisdo (30"), com indicagao, peio menos, do

nome do realizador e meios técnices utilizados;
m) Indicagdo do prego de cada insergao por referéncia as insergoes constantes dos Planos de Meios de
Implementagac dos Anuncios em Televisao, Radio e MUPI referidos, respectivamente, nas alinea h),
i) € j) do presente numero € artigo;
n) Indicagdo da antecedéncia minima exigida pelas entidades titulares dos meios de comunicagao para
a entrega dos anuncics em Televisao, Radio e MUP;
o) Documento contendo a posicao geo-referenciada (Google Earth, Google Maps ou equivalente) dos
locais de implementagao dos anuncios de MUPI concretamente propostos;
p) Indicacdo do prazo de producdo dos anuncios para Televisao, Radio e MUPI, nos termos do disposio
na clausula 9.2 do Caderno de Encargos.
2. As propostas sdo ainda constituidas pelos seguintes documentos:
a) Declaragéo elaborada em conformidade com o modelo constante do Anexo VI ao presente programa,
do qual faz parte integrante;
b) Documentos que contenham os esclarecimentos justificativos da apresentagdo de um prego
ancrmalmente baixo, nos termos do artigo 16.°.
3. Os documentos que constituem a proposta, incluindo os referidos no n.°3 do artigo 57.° do Codigo dos
Contratos Publicos, sao obrigatoriamente redigidos em lingua portuguesa.
4. As declaragdes referidas na alinea a) do n.° 1 e na alinea a) do n.°2 devem ser assinadas pelo concorrente
cu por representante que tenha poderes para o obrigar.
5. Quando a proposta seja apresentada por um agrupamento concorrente, as declaragdes referidas na alinea
a) do n® 1 e na alinea a) do n.°2 devem ser assinadas pelo representante comum dos membros que o
integram, caso em que devem ser juntos & declaragao os instrumentos de mandato emitidos por cada um dos
seus membros ou, ndo existindo representante comum, devem ser assinada por todos os seus membros ou

respectivos representantes.

Artigo 18°
Propostas variantes

Nao & admissivel a apresentagao de propostas variantes.
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Artigo 19°
Erros e Omissées do Caderno de Encargos
1. Até ao termo do quinto sexto do prazo fixado para a apresentagao das propostas, 0s interessados podem
apresentar, através da plataforma electronica, uma lista na qual identifiquem, expressa e inequivocamente, os
erros e as omissdes do caderno de encargos detectados e que digam respeito a:
a) Aspectos ou dados que se revelem desconformes com a realidade; ou
b) Espécie ou quantidade de prestagdes estritamente necessarias a integral execugdo do objecto do
contralo a celebrar; ou ainda
¢) Condigbes tecnicas de execugao do objecto do contrato a celebrar que o interessado ndo considere
exequivels.
2. Exceptuam-se do disposto no ponto anterior 0s erros e as omissées que 0s concorrentes, actuando com a
diligéncia objectivamente exigivel em face das circunstancias concretas, apenas pudessem detectar na fase
de execugao do conirato.
3. A apresentacao da lista referida no n.° 1, por qualquer interessado, suspende o prazo fixado para a
apresentagao das propostas desde o termo do quinto sexto daquele prazo até a publicitagio da decisao
prevista no n.% 5. ou, ndo havendo decisac expressa, até ao termo do mesmo prazo.
4. As listas com a identificacdo dos erros e das omissbes detectadas pelos interessades serdo
disponibilizadas na plataforma electrénica e todos aqueles que tenham adquirido as pegas do procedimento
serdo notificados desse facto.
5. Até ao termo do prazo fixado para a apresentagao das propostas, o Conselho de Administragao do ICP-
ANACOM, pronuncia -se sobre os erros € as omissoes identificados pelos interessados, considerando -se
rejeitados todos 0s que nado sejam por ele expressamente aceites.
6. A decis&o prevista no numero anterior € publicitada na plataforma electronica e junta as pecas do
procedimento que se encontrem patentes para consulta, devendo todos os interessados que as tenham
adquirido ser imediatamente notificados do facto.
7. Nos documentos que constituem a proposta os concorrentes devem identificar, expressa e
inequivocamente:
a) Os termos do suprimento de cada um dos erros ou das omissoes aceiles nos termos do disposto no
n.? 5, do qual ndo pode, em caso algum, resultar a violagéo de qualquer parametro base fixado no
caderno de encargos;
b) O valor, incorporado nc prego ou pregos indicados na proposta, atribuido a cada um dos suprimentos

a que se refere a alinea anterior.
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Artigo 20°
Modo de apresentagao das propostas
1. Os documentos que constituem a proposta s&o apresentados directamente na plataforma eiectrénica
referida no artigo 7.° n.°2.
2. A recep¢ao das propostas & registada com referéncia as respectivas data e hora, sendo entregue aos
concorrentes, pela plataforma electronica referida no numero anterior, um recibo electrénico compravativo

dessa recepgao.

Artigo 21°
Prazo da obrigagao de manutengao das propostas
O prazo da obrigacao da manutengdo das propostas € de 90 (noventa) dias contados da data do termo do

prazo fixado para a apresentagao das propostas.

Artigo 22°
Retirada da proposta
1. Até a0 termo do prazo fixado para a apresentagao das propostas, os interessados que ja as tenham
apresentado podem retira-las, bastando comunicarem tal facto ao ICP-ANACOM.
2. O exercicio da faculdade prevista no numero anterior néo prejudica o direito de apresentagao de nova

proposta dentro daquele prazo.

CAPITULO VI
ANALISE DAS PROPOSTAS E PREPARAGAO DA AJUDICAGAO

Artigo 23°
Analise das propostas
1. As propostas sao analisadas em todos o0s seus atributos e termos ou condigdes.
2. Sdo excluidas as propostas cuja analise revele:
a) Que ndo apresentem algum dos atributos, nos termos do disposto na alinea b) do n.° 1 do artigo 57 °
do CCP;
b) Que apresentem atributos que violem os parametros base fixados no caderno de encargos ou que
apresentem quaisquer termos ou condigdes que violem aspectos da execugdo do contrato a celebrar

por aquele ndo submetidos a concorréncia,



¢) A impossibilidade de avaliagdo das mesmas em virtlude da forma de apresentagdo de algum dos
respeclivos afributos;
d) Que o prego contratual seria superior a0 prego-base;
e) Um prego total anormalmente baixo, cujos esclarecimentos justificativos nao tenham sido
apresentados ou ndo tenham sido considerados;
f) Que o confrato a celebrar impiicaria a violagao de quaisquer vinculagdes legais ou regulamentares
aplicaveis,
g) A existéncia de fortes indicios de actos, acordos, praticas ou informagdes susceptiveis de falsear as
regras de concorréncia.
3. A exclusdo de quaisquer propostas com fundamento no disposto nas alineas e) e g) do numero anterior
sera comunicada a Autoridade da Concorréncia e, se o fundamento for o previsto na alinea e}, a Comissac

Europeia.

Artigo 24°
Esclarecimentos sobre as propostas

1.0 jun do procedimento pode pedir aos concorrentes quaisquer esclarecimentos sobre as propostas
apresentadas que considere necessarios para efeito da analise e da avaliagao das mesmas.

2. Os esclarecimentos prestados pelos respectivos concorrentes fazem parte integrante das mesmas, desde
que nao contrariem 0s elementos constantes dos documentos que as constituem, ndo alterem ou completem
os respectivos atributos, nem visem suprir omissdes que determinam a sua excluséc nos termos do disposto
na alinea a) do n.° 2 do artigo 70.% do Cadigo dos Contratos Publicos.

3. Os esclarecimentos referidos no numero anterior devem ser disponibilizados em plataforma electronica
utiizada pela entidade adjudicante, devendo todes os concorrentes ser imediatamente notificados desse

facto.

Artigo 25°
Critério de adjudicagao
A adjudicagao sera feita sequndo o critério da proposta economicamente mais vantajosa e de acordo com o
modelo de avaliagdo constante de Anexo VIi do Programa do Procedimento, que dele faz parte integrante,
tendo em consideragao os seguintes Factores de avaliagao e respectivas ponderagoes:
a) Qualidade Técnica da Proposta: 54%
b) Plano de Meios: 42%
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c)

Preco do Servigo de Concepgao e Produgao da Campanha: 4%

Artigo 26°

Relatorio preliminar

1. Apds a andlise das propostas e a aplicagac do critério de adjudicagao, o juri elabora fundamentadamente

um relatério preliminar, no qual propde a ordenagao das mesmas.

2. No relatério preliminar a que se refere o numero anterior, o juri propde iambém, fundamentadamente, a

exclusdo das propostas:

a)
b)

c)

d)

k)

Que tenham sido apresentadas depois do termo fixado para a sua apresentagao;

Que sejam apresentadas por concorrentes em violagao do disposto no n.° 2 do artige 54.° do Codigo
dos Contratos Publicos;

Que sejam apresentadas por concorrentes relativamente aos quais ou, no caso de agrupamentos
concorrentes, relativamente a qualquer dos seus membros, a entidade adjudicante tenha
conhecimento que se verifica alguma das situagdes previstas no artigo 55.° do Cédigo des Contratos
Publicos;

Que ndo sejam constituidas por todos os documentos exigidos nos termos do disposto no n.? 1 do
artigo 57.° do Codigo dos Contratos Publicos;

Que nao cumpram o disposto nos n.os 4 e 5 do artigo 57.° ou nos n.os 1 e 2 do artigo 58.°, ambos do
Cddigo dos Contratos Publicos;

Que sejam apresentadas como variantes;

Que, identificando eros ou omissdes das pegas do procedimento, ndo cumpram o disposto no n.% 7
do artigo 61.°, do Codigo dos Contratos Publicos;

Que nao observem as formalidades do modo de apresentagdo das propostas fixadas no artigo 19.°.
Que sejam constituidas por documentos falsos ou nas quais 0s concorrentes prestem culposamente
falsas declaragoes.

Que sejam apresentadas por concorrentes em violagdo das regras especificas fixadas pela Entidade
Adjudicante ao abrigo do disposto no n.° 4 do artigo 132.° do Codigo dos Contratos Puablicos.

Cuja analise revele alguma das situagdes previstas no n.°2 do artigo 70.° do Cedigo dos Contratos

Pablicos.

3. Do relatario preliminar constara referéncia aos esclarecimentos prestados pelos concorrentes nos termos

do disposto no artigo 72.° do Cddigo dos Contratos Publicos.
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Artigo 27°
Audiéncia prévia
Elaborado o relatério preliminar, o jiri procede a audiéncia prévia nos termos do disposto ne n.? 1 do artigo
123.° do Cadigo dos Contratos Publicos.

Artigo 28°

Relatorio final
1. Cumprido o disposto no artigo anterior, o juri elabora um relatorio final fundamentado, no qual pondera as
observagbes das concorrentes efectuadas ao abrigo do direito de audiéncia prévia, mantendo ou modificando
0 teor e as conclusdes do relatorio preliminar, podendo ainda propor a exclusdo de qualquer proposta se
verificar, nesta fase, a ocorréncia de qualquer dos motivos previstos no n.° 2 do arligo 146.° do Codigo dos
Contratos Publicos.
2. No caso previsto na parte final do numero anterior, bem como quande do relatorio final resulte uma
alteragao da ordenagao das propostas constante do relatério preliminar, o juri procede a nova audiéncia
prévia, nos termos previstos no artigo anterior, sendo subsequentemente aplicavel o disposto no numero
anterior.
3. O relatério final, juntamente com os demais documentos que compdem o processo de concurso, é enviado
a0 Conselho de Administragaa do ICP-ANACOM.
4. Cabe a0 Conselho de Administragdc do ICP-ANACOM decidir sobre a aprovagéo de todas as propostas

contidas no relatério final, nomeadamente para efeitos de adjudicacéo.

CAPITULO VI
ADJUDICAGAO

Artigo 29°
Adjudicagéo
1. O Conselhc de Administragdo do ICP-ANACOM toma a decisdo de adjudicagao que € notificada aos
concorrentes até ao termo do prazo da obrigagao de manutengao das propostas.
2. Por motivo devidamente justificado, a decisdo de adjudicagdo pode ser tomada e notificada aos
concorrentes apds o termo do prazo referido no nimero anterior, sem prejuizo do direito de recusa da

adjudicagdo pelo concorrente cuja proposta foi a escolhida.



ANACOM - .

3. A decisdo de adjudicacao é nofificada, em simultaneo, a todos 0s concorrentes.
4, Juntamente com a notificagéo da deciséo de adjudicagao, o ICP-ANACOM notifica o adjudicatario para:
a) Apresentar os documentos de habilitagdo exigidos;
b} Prestar caugado, indicando expressamente o seu valor;
c) Confirmar compromissos assumidos por terceiras entidades no prazo fixado para a apresentagao dos
documentos de habilitagao.
5. As notificagbes referidas nos numeros anteriores sd@o acompanhadas do relatério final de analise das

propostas.

Artigo 30°
Causas de nao adjudicagao
1. N&o ha lugar a adjudicagao quando:
a) Nenhum concorrente haja apresentado proposta;
b) Todas as propostas tenham sido excluidas;
¢) Por circunstancias imprevistas, seja necessario allerar aspectos fundamentais das pegas do
procedimento apos o termo do prazo fixade para a apresentagéo das propostas,
d) Circunsténcias supervenientes ao termo do prazo fixado para a apresentagao das propostas, relativas
aos pressupostos da decisdo de contratar, o justifiquem.
2. A decisdo de ndo adjudicagdo, bem como 0s respectivos fundamentos, serd notificada a todos os

concorrentes.

CAPITULO VII
HABILITACAO

Artigo 31°
Documentos de habilitagdo
O adjudicatario deve entregar, no prazo de 10 (dez) dias a contar da notificagao da decis@o de adjudicacao,

os documentos de habilitagéo referidos no n.? 1 do artigo 81.° do Cédigo dos Contratos Publicos.
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Artigo 32°
Idioma dos documentos de habilitagao
1. Tedos os documentos de habilitagao do adjudicatano devem ser redigidos em lingua portuguesa.
2. Quando, pela sua propria natureza ou origem, os documentos de habilitagao estiverem redigidos em lingua

estrangeira, deve o adjudicatario fazé-los acompanhar de tradugao devidamente legalizada.

Artigo 33°

Modo de apresentagao dos documentos de habilitagao
1. O adjudicatario deve apresentar reproducao dos documentos de habilitagao referidos no artigo 31.° atraves
de plataforma electronica referida no artigo 7.° n.°1 ou, no caso de esta se enconirar indisponivel, atraves de
correio electrdnico (catarina.morgado@anacom.pt) ou de outro meio de transmissdo escrita e elecironica de
dados.
2. Quando os documentos a que se referem a alinea b) do n® 1 e 0 n.% do artigo 81.° do Codigo dos
Contratos Publicos se encontrem disponiveis na Internet, o adjudicatario pode, em substituigao da
apresentacéo da sua reprodugdo, indicar ao ICP-ANACOM o enderego do sitio onde aqueles podem ser
consultados, bem como a informagao necessaria a essa consuita, desde que os referidos sitio e documentos
dele constantes estejam redigidos em lingua portuguesa.
3. Quando o adjudicatario tenha prestado consentimento, nos termos da lei, para que o ICP-ANACOM
consulte a informagéo relativa a qualquer dos documentos referidos no numero anterior, € dispensada a sua
apresentagdo nos termos do n.° 1 ou a indicagdo prevista no numero anterior.
4, O 6rgéo competente para a decisdo de contratar pode sempre exigir ao adjudicatario, em prazo que fixar
para o efeito, a apresentagado dos originais de quaisquer documentos cuja reprodugao tenha sido apresentada
nos termos do disposto no n° 1, em caso de duvida fundada sobre o contelido ou a autenficidade dos
Mesmos.
5. Quando o adjudicatario for um agrupamento de pessoas singulares ou celectivas 0s documentos previstos

no artigo 31.% devem ser apresentados por todos os seus membros;
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CAPITULO VIl
CAUCAQ

Artigo 34°
Caugao

1. A caugao, destinada a garantir a celebragdo do contrato, bem como o exacto e pontual cumprimento de
todas as obrigacbes legais e contratuais, deve ser prestada mediante garantia bancaria ou seguro-caugao,
nos termos dos modelos constantes do Anexos VIl e IX ao presente Programa, que dele fazem parte
integrante.
2. O valor da caugdo a prestar é de 5% do prego contratual.
3. Nao é exigida a prestac@o de caucdo desde que o adjudicatario, no prazo correspondente, apresente
seguro da execugde do contrato a celebrar, ou declaragdo de assung@o de responsabilidade solidaria,
emitidos nos termas previstos no n.° 4 do artigo 88.° do Codigo dos Contratos Publicos.
4. Todas as despesas e encargos relativos a prestagao de caugao correm por conta do adjudicatario.

CAPITULO IX
DISPOSIGOES FINAIS

Artigo 35°
Despesas e encargos
As despesas e 0s encargos inerentes a redugao do contrato a escrito sao da responsabilidade do

adjudicatério.

Artigo 36°
Falsidade de documentos e de declaragdes
Sem prejuizo da participagdo a entidade competente para efeito de procedimento criminal, a falsificagdo de
qualquer documento de habilitagéo ou a prestacéo culposa de falsas declaragdes determina a caducidade da

adjudicagao.
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Artigo 36°
Novos servigos
Nos termos e para os efeitos do disposto na alinea a) do n.° 1 do artigo 27.° do Cddigo dos Contratos
Publicos, desde j& se indica a possibilidade de adopgéo de um procedimento de ajuste direclo para a
celebragdo de um futuro contrato de aquisicao de novos servigos que consistam na repeticao de servigos

similares aos que constituem o objecto do presente concurso publico.

Artigo 37°
Legislagao aplicavel
A tudo o que nao esteja especialmente previsto no presente programa aplica-se o regime previsto no Codigo

dos Contratos Publicos e legislagao complementar.
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ANEXO |
MODELO DE DECLARAGAQ
(a que se refere a alinea a) do n.° 1 do Artigo 17.9)

1. [nome, n.° de documento de identificagdo e morada) na qualidade de representante legal de [firma, n.° de
identificagao fiscal e sede], tendo tomado inteiro e perfeito conhecimento do caderno de encargos relativo

4 execugdo do confrato a celebrar na sequéncia do Concurso Publico para a “AQUISICAQ DE

SERVIGOS DE CONCEPGAO, PRODUGAO E IMPLEMENTAGAO DE UMA CAMPANHA

PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAO DIGITAL TERRESTRE’, promovido por ICP — AUTORIDADE

NACIONAL DE COMUNICAGOES, declara, sob compromisso de honra, que a sua representada se

obriga a execufar o referido contrato em conformidade com o conteddo do mencionado caderno de

encargos, relativamente ao qual declara aceitar, sem reservas, todas as suas clausulas.
2. Declara tambem que executaré o referido contrato nos termos previstos nos seguintes documentos, que
junta em anexo:

a)...

b)...

3. Declara, ainda, que renuncia a foro especial e se submele, em fudo o que respeitar & execugdo do
referido contrato, ao disposto na legislagédo portuguesa aplicavel.
4. Mais declara, sob compromisso de honra, que:

a) Nao se encontra em estado de insolvencia, em fase de liquidagdo, dissolugdo ou cessagao de
aclividade, sujeita a qualquer meio preventivo de liquidagao de patriménios ou em qualquer situagao
analoga, nem tem o respectivo processo pendente;

b) Os titulares dos seus drgéos sociais [de adminisiracao, direcgao ou geréncia) nao foram condenados
por qualguer crime que afecte a sua honorabilidade profissional;

c) Os titulares dos seus 0rgdos sociais de |administragdo, direc¢do ou geréncial nao foram objecio de
aplicagao de sangéo administraliva por falta grave em matéria profissional,

d) Tem a sua situagao reqularizada relativamente a contribuicdes para a seguranga social em Portugal;

e) Tem a sua situagdo regularizada relativamente a impostos devidos em Portugal;


http:liquidaQ.30

ANACOM - &8

f) Nao foi objecto de aplicagdo de san¢do acessoria prevista na alinea e) do n.° 1 do artigo 21° do
Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de Oulubro, no Artigo 45° da Lei n.° 18/2003, de 11 de Junhoenon® 1
do Artigo 460° do Cadigo dos Contratos Pablicos;

g) Nao foi objecto aplicagdo da sangao acessdria prevista na alinea b) do n.° 1 do Artigo 627° do Codigo
do Trabalho;

h) Nao foi objecto de aplicacdo, ha menos de dois anos, de sangdo adminisirativa ou judicial pela
utiizacdo ao seu servico de mao-de-obra legalmente sujeita ao pagamento de impostos e
contribuicdes para a seguranga social, ndo declarada nos termos das normas que imponham essa
obrigagdo em Portugal;

i) Os litulares dos seus orgaos sociais [de administragao, direcg@o ou geréncia] nao foram condenados
por alguns dos seguintes crimes:

i) Participa¢do em actividades de uma organizagdo criminosa, tal como definida no n.° 1 do Artigo
2° da Acgdo Comum n.° 98/773/JAl, do Conselho;

i) Corrupgao, na acepgao do artigo 3° do Acto do Conselho de 26 de Maio de 1997 e do n.° 1 do
artigo 3° da Acgao Comum n ° 98/742/JAI, do Conselho,

iii) Fraude, na acepgao do artigo 1° da Convencdo relativa a Protecgdo dos Interesses Financeiros
das Comunidades Europeias;

iv) Branqueamento de capilais, na acepgao do artigo 1° da Directiva n.° 91/308/CEE, do Conselho,
de 10 de Junho, relativa & prevengao da utilizagdo do sistema financeiro para efeitos de
branqueamento de capitais;

J)  Nao prestou a qualquer titulo, directa ou indirectamente, assessoria cu apoio técnico na preparagdo e
elaboragao das pegas do procedimento,

5. O declarante tem pleno conhecimento de que a prestagao de falsas declaragdes implica, consoante o
caso, a exclusao da proposta apresentada ou a caducidade da adjudicagao que eventualmente sobre ela
recaia e conslitui contra-ordenagdo muito grave, nos fermos do artigo 456° do Cédigo dos Contratos
Pablicos, a qual pode determinar a aplicagdo da sangao acessoria de privagdo do direito de participar,
como candidato, como concorrente ou como membro de agrupamento candidato ou concorrente, em
qualquer procedimento adoptado para a formagdo de contratos pablicos, sem prejuizo da participa¢ao a
entidade competente para efeitos de procedimento criminal.

6. Quando a entidade adjudicante o solicitar, o concorrente obriga-se, nos termos do disposto no artigo 81°

do Codigo dos Contratos Piblicos, a apresentar a declaragdo que constitui o anexo Il do referido Codigo,
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bem como os documentos comprovativos de que se encontra nas situagdes previstas nas alineas b), d),
e) e i) do n.° 4 desta declaragao.

7. O declarante tem ainda pleno conhecimento de que a nao apresentagao dos documentos solicitados nos
termos do nimero anterior, por motivo que Ihe seja imputavel, determina a caducidade da adjudicagao
que eventualmente recaia sobre a proposta apresentada e constitui contra-ordenagao muito grave, nos
termos do artigo 456° do Cédigo dos Confratos Publices, a qual pode determinar a aplicag@o da sangao
acessoria de privagdo do direito de participar, como candidato, como concorrente ou como membro de
agrupamento candidato ou concorrente, em qualquer procedimento adoptado para a formagdo de
contratos publicos, sem prejuizo da participagdo a entidade competente para efeitos de procedimento

criminal.

{assinatura)
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ANEXO |
PLANO DE MEIOS DOS ANUNCIOS EM TELEVISAO
(a que se refere o Artigo 17.°n.% 1 alinea h))
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ANEXO Il
PLANO DE MEIOS DOS ANUNCIOS EM RADIO
{(aque se refere 0 Artigo 17.°n.° 1 alinea i)
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DE COMUNICACOES

ANEXO IV
PLANO DE MEIOS DOS ANUNCICS EM MUPI
(a que se refere o Artigo 17.° n.° 1 alinea j))
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ANEXOV

INDICAGAO DO PREGO DE CONCEPGAO E PRODUGAO DA CAMPANHA, EM CADA MEIO (TELEVISAO/RADIO/MUPI)

{a que se refere o Artigo 17.° n.°1 afinea k))

[nome, n.° de documenio de identificagdo e moradaj na qualidade de representante legal de [firma, n.° de
identificagao fiscal e sede], de cra em diante apenas designado por concorrente, tendo tomado inteiro e
perfeito conhecimento do caderno de encargos refalivo a execugao do conltrato a celebrar na sequéncia
do Concurso Piblico para a “AQUISICAO DE SERVIGOS DE CONCEPGAO, PRODUGAO E
IMPLEMENTAGAO DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAO DIGITAL
TERRESTRE”, promovido por ICP - AUTORIDADE NACIONAL DE COMUNICAGOES, declara, sob
compromisso de honra, que em caso de adjudicagao, obrnga-se prestar 0s Servigos de Concepgdo e
Produgdo da campanha pelos seguintes precos:

Concepgéo do Anlncio de Televisdo: € ................ (extenso)
Concepgédo do Anlincio de MUPLL € ................ (extenso)
Concepgao do Anlincio de Radio: € ................ (extenso)
Total da Concepgéo da Campanha: € ................ (extenso)
Produgao do Anancio de Televiséo: € ................ (extenso)
Produg@o do Anuncio de MUPL: € ................ (extenso)
Produgao do Anuncio de Radio: € ................ {extenso)
Total da Produgao da Campanha: € ................ (extenso}
Aos pregos indicados acresce o IVA dlaxade .. % novalorde € ................ (extenso)

...........................................

[local}, {data]

[assinatura)
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MODELO DE DECLARAGAO

(a que se refere o Artigo 17.° n.°2 alinea a))

1. [nome, n.° de documento de identificagdo e morada] na qualidade de representante legal de [firma, n.° de
identificagao fiscal e sede], de ora em diante apenas designado por concorrente, tendo tomado inteiro e
perfeito conhecimento do caderno de encargos relativo a execucao do contrato a celebrar na sequéncia
do Concurso Pablico para a ‘AQUISIGAO DE SERVICOS DE CONCEPGAO, PRODUGAO E
IMPLEMENTAGAO DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAO DIGITAL
TERRESTRE", promovido por ICP — AUTORIDADE NACIONAL DE COMUNICAGOES, declara, sob
compromisso de honra, para os devidos e legais efeitos, que todo e qualquer trabalho por si apresentado
no ambito do referido concurso & original e da sua exclusiva criagdo € que ndo infringe direitos de
terceiros, sejam eles de que natureza forem.

2. Mais declara que a inclusdo no seu trabalho de todo e qualquer elemento criado por terceiros foi por estes
devidamente autorizada, podendo, assim, o ICP-ANACOM fazer toda e qualquer ulilizagéo do trabalho
apresentado pelo concomente no ambito do concurso referido sem qualquer limitagao.

3. Declara, ainda, que toda e qualguer reclamagédo que seja feita junto do ICP-ANACOM ou de qualquer
entidade, mas que envolva, directa ou indirectamente, o ICP-ANACOM referente a uma eventuai violagao
de direitos de terceiros decorrente da utilizagao do trabalho apresentado pelo concorrente devera ser
sempre, por $i, assumida, eximindo, pela presente declaragdo, o ICP-ANACOM de toda e qualquer

responsabilidade pela eventual utilizagao de direitos, bens ou servigos de terceiros.

...........................................

(assinatura)
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Anexo VIl
MODELO DE AVALIAGAO DO CONCURSO PUBLICO PARA AQUISIGAO DE SERVIGOS DE CONCEPGAO, PRODUGAOD E
IMPLEMENTAGAQ DE UMA CAMPANHA PEDAGOGICA SOBRE A TELEVISAO DIGITAL TERRESTRE

(a que se refere 0 artigo 25.%)

1. Disposi¢bes gerais

A apreciagao das propostas, a luz do Artigo 133° do Cédigo dos Contratos Pablicos, sera efectuada através
da utilizagao da Metcdologia Mullicritéric de Apoio a Decisdo MACBETH!, (Measuring Aitractiveness by a
Categorical Based Evaluation Technigue).

A abordagem MACBETH assenta num modelo de agregagdo adiiva que apenas requer julgamenios
qualitativas relativos a diferengas de atractividade entre cada par de elementos (factores de avaliagao),
gerando pontuagdes para as propostas em cada faclor de avaliagdo, bem como para as ponderagdes dos
proprios factores, dando origem a uma escala constituida por sete niveis: Nufa; Muilo Fraca; Fraca;
Moderada; Forte; Muito Forte, e Extrema.

Esta abordagem é apoiada pelo software M-Macbeth, que verifica automaticamente a consisténcia dos
julgamentos expressos e infroduzidos na aplicagao, propondo sugestdes para a resolugao de eventuais

inconsisténcias.

O processo MACBETH de apoio a deciséo evolui depois para a construgdo de um modeio quantitativo de
avaliacao, onde as funcionalidades do soffware, tendo por base os julgamentos qualitativos, geram escalas
quantitativas de ponluagdes e pesos para cada factor e subfactor, apresentando-os em diverses formatos
graficos, que permitirdo a sua analise e discussao com vista a definicdo dos factores de apreciagéo das
propostas e respectivos coeficientes de ponderagao.

No presente procedimento para aquisicao de servigos de concepgao, produgdo e implementagao de uma
campanha pedagdgica sobre a televisao digital terresire foram identificados os seguintes faclores e

subfactores que densificam o critério de adjudicagao da proposta economicamente mais vantajosa:

Ver, por exemplo. Buna ¢ Costa, C.A,, Ferreira, J AA Corréa, L C (20001 ~Meaodologia Multicriterio d¢ Apoio a Avahagdo de Propostas em
Concursos Publicos”, em C 1 Antunes. | Valadares Tavares (eds j. Cases de Iplicagdo da Investigacdo Operactonal. MeGraw-Hill, Lishoa 2000
{336-363) ou. Banae Costa, C A, Corréa. B C . De Corte. IM., Vansmick. 1 O, ~Facilnating bid evaluation in public call for tenders: a socio-

techmical approach”, OMEGA  The Interncational Journal of Maragenient Science. 3003 2002 (227-242)
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— —.1 Qualdade Téenica da Froposta

;—E] 11 Qualdade do Arunao da TelevisSo (Qat)

-—D1 11 Argumento do Andnco

= []1 12 Descigdo e esplotago da concaito proposto

o ——D‘I 13 Stontoard do ananco pnnapal & do anineio sintese
———H | 2 Qualidade do Anuncio de MUPI (Gam)

— D‘I 21 Imager Grafica e Mensagern da Campanha

- DI 22 Sintoria com o Andncio de TV

——1 3 Qualdade do Anincic de Radio (Qar)

~{]1 21 Senpt da Anincio Radio

————1{]]1 22 Descngio e explicitasa do concedn prapasto Rato
p— -——l2 Plano de Meis

————F2 1 Pano de Mans de Talewsdo (PM1)

———{]2 11 Numero de Canais TV

[]212 Numero Total de AnGncias TV

l ——— ]2 1 3 Namero Total de Anincos de 30"nos Prmeiros § Dias de Todas as Sases da CampanhalV
4{:-]2 2 Piano de Meios ds MUFI (FMm)

' ————1{]22 1 Ntmero de Faces além do Minmo | #& 2 * Fase

[]222 Nomero de Concalhes Abrangdos 3 ¢ Fase

1222 Numero de Faces além do Minma 3 ? Fase

——F]23 Fanc ce Meis de Radio (PMr)

——{]23 1 NGmero Total de Andnaos de Radio

4{] 222 Numero Total de Andnads de 30" nos Primeiras B Dias de Todas as Fases dz Campanha - Radio

s ——.3 Frago

Para os subfactores dos Factores Qualidade Técnica da Proposta e Plano de Meios e para o Factor Prego,
que ndo contempla subfactores, foram identificados indicadores que permitirdo operacionalizar a avaliagéo

das propostas, de uma forma sistematica e transparente.

Para cada subfactor foram identificados dois niveis de referéncia, Bom e Neutro, 0s quais possuem um valor
intrinseco para cada descritor, que permitem operacionalizar a ideia do que é considerado pela Entidade
Adjudicante uma proposta ‘boa” e uma proposta “neutra’, isto €, uma proposta nem atractiva, nem repulsiva.

As pontuagdes parciais de cada proposta quanto a cada um dos subfactores dos Factores Qualidade Técnica
da Proposta e Plano de Meios e quanto ao Factor Prego, que nao contempla subfactores, serdo atribuidas
através da sua avaliagdo qualitativa ou quantitativa, consoante o caso, por referéncia aos niveis previamente
definidos, Bom e Neutro, aos quais correspondem as pontuagdes de 50 e 70 pontos, respectivamente.
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Assim, sempre que a avaliagao de uma proposta seja:
e equivalente ao nivel de referéncia Bom, cbterd uma pontuagdo de 70 pontos;
» equivalente ao nivel de referéncia Neutro, obtera uma pontuagao de 50 pontos;
= superior ao nivel de referéncia Bom, obtera uma pontuagao superior a 70 pontos;
¢ inferior a0 nivel de referéncia Neutro, obtera uma pontuagéo inferor a 50 pontos;
« inferior ao nivel referéncia Bom, mas superior ao nivel Neutro, obterd uma pontuagdo inferior a 70

pontos e superior a 50 pontos.

Da avaliagdo efectuada poderdo resultar propostas consideradas superiores ou inferiores relativamente acs

niveis Bom e Neutro definidos, em cada subfactor.

As escalas de referéncia constam do presente Modelo de Avaliagdo no capitule dedicado a cada factor ou

subfactor.

Relativamente a pontuag&o de cada proposta nos factores e subfactores avaliados, esta sera arredondada a
segunda casa decimal mais proxima, sendo que no caso de existirem duas possibilidades de

arredondamento, sera considerado o arredondamento a sequnda casa decimal superior.
2. Pontuagdes das propostas

2.1. Pontuagao final das propostas
A Pontuagao Final (PF) de cada proposta, expressa numericamente, corresponde ao resultado da soma das
ponfuagdes parciais obtidas em cada factor ou subfactor, multiplicadas pelos valores dos respectivos

ceeficientes de ponderagéo, nos seguintes termos:

PF = 1) Qualidade Técnica da Proposta (QTP)*54% + 2) Plano de Meios (PM)*42% + 3) Prego
(P¢)4%
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2.2. Pontuagoes nos factores e subfactores

2.2.1. Pontuagao no factor 1) Qualidade Técnica da Proposta (QTP)
A pontuagao de cada proposta no factor 1) Qualidade Técnica da Proposta (QTP), corresponde ao resultado
da soma das pontuagdes parciais obtidas nos respectivos subfactores, mulliplicadas pelos valores dos

respeclivos coeficientes de ponderagao, nos sequintes termos:

QTP = 1.1} Qualidade do Andncio de Televisdo (Qat}*52% + 1.2) Qualidade do Andncio de MUPI
(Qam)*33% + 1.3) Qualidade do Anlincio de Radio (Qar)*15%

A pontuagao de cada proposta nos subfactores Qat, Qam e Qar corresponde ao resultado da soma das
pontuagbes parciais obfidas nos respectivos subfactores, multiplicadas pelos valores dos respectivos

coeficientes de ponderagdo, nos seguintes termos:

Qat = 1.1.1) Argumento do Anuncio*56% + 1.1.2) Descrigéo e explicitagdo do conceito proposto*31%

+1.1.3) Storyboard do anuncio principal e do anuncio sintese*13%

Qam = 1.2.1) Imagem Grafica e Mensagem da Campanha*77% + 1.2.2) Sintonia com o Anancio de
TV*23%

Qar = 1.3.1) Script do Anuncio Radic*72% + 1.3.2) Descricdo e explicitagdo do conceito proposto
Radio*28%

2.2.1.1. Pontuagao no subfactor 1.1) Qualidade do Anuncio de Televisao (Qat)
A pontuag@o de cada proposta nos subfactores que interferem com o subfactor 1.1) Qualidade do Anuncio de
Televisao (Qat) sera oblida através da sua avaliagdo qualitativa relativamente aos seguintes niveis de

referéncia;

Subfactor Nivel Neutro Nivel Bom

Narrativa assente em linguagem | Narrativa crialiva e assente em

11.1) Argumento do , : . . -
acessivel, clara, apelativg; | inguagem acessivel, clara, intuitiva,

anuncio

mensagem direccionada para o | apelativa e mobilizadora; mensagem
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| plblico-alvo da campanha

positiva e direccionada para o publico-

alvo da campanha

1.1.2) Descrigdo e
explicitagéo do

conceito proposto

Pouco cnativo; cumpre
maioritariamente os objectivos

da campanha

Conceito criativo; cumpre na totalidade

0s objectivos da campanha
|

1.1.3) Storyboard do
anuncio principal e do

anuncio sintese

Contém um encadeamentc da
accao dinamico e ajustado aos
nao

didlogos  (argumento);

permite uma completa
visualizagdo do resultado final

do filme

Contém um encadeamento da acgdo

dinamico,  apelativo, coerente e
totalmente  ajustado  aos diélogos'
(argumento);  permite  uma

clara ‘

visualizagao do resultado final do filme

2.2.1.2. Pontuagéo no subfactor 1.2) Qualidade do Anuncio de MUPI {Qam)

A pontuag@o de cada proposta nos subfactores que interferem com o subfactor 1.2) Qualidade do Anuncio de

MUPI {Qam) serd obtida atraves da sua avaliagdo qualitativa relalivamente aos seguintes niveis de

referéncia;

Subfactor

Nivel Neutro

Nivel Bom

1.2.1) Imagem Gréfica
e Mensagem da

Campanha

Imagem apelfativa, mensagem
clara, acessivel e adequada as

J fases da campanha

Imagem criativa, apelativa, acessivel,

clara intuitiva e maobilizadora, mensagem
l positiva e direccionada para ¢ publico-
alvo da campanha; capacidade de gerar
3 fases da

empatia; adequada as

campanha

1.2.2) Sintonia com o

Andncio Televisivo

N&o permite uma associagao

imediata com 0 anuncio

televisivo

Permite uma associagcao imediata com o

anuncio televisivo

2.2.1.3. Pontuagao no subfactor 1.3) Qualidade do Anlncio de Radio (Qar)

A pontuacdo de cada proposta nos subfactores que interferem com o subfactor 1.3) Qualidade do Anuncio de

Radio (Qar) sera obtida através da sua avaliagio gualitativa relativamente aos seguintes niveis de referéncia:
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Subfactor

Nivel Neutro

Nivel Bom

1.3.1)
anancio

Script

do

Narrativa assente em linguagem

acessivel, clara, apelativa;
mensagem direccionada para o
da
adequagdo aos 2 temas para a
radio;

mensagem do anuncio televisivo

publico-alvo campanha;

fraca sintonia com a

Narrativa criativa e assente em

linguagem acessivel, clara intuitiva,
apelativa e mobilizadora, mensagem
positiva e direccionada para ¢ publico-
alvo da campanha; total adequag&o aos 2
femas para a radio; sinfonia com a

mensagem do anincio televisivo

132)

explicitagao

Descrigao

conceito proposto

=
do

Pouco criativo; cumpre
maioritariamente 0s objectivos

da campanha

Conceito criative; cumpre na totalidade

0s objectivos da campanha

2.2.2. Pontuagao no factor 2) Plano de Meios (PM)

A pontuagao de cada proposta no factor 2) Plano de Meios (PM), corresponde ao resultade da soma das

pontuagbes parciais oblidas nos respectivos subfactores, multiplicadas pelos valores dos respectivos

coeficientes de ponderagao, nos seguintes termos:

PM = 2.1) Plano de Meios de Televisao (PMt)*64% + 2.2) Plano de Meios de MUPI (PMm)*21% + 2.3)

Plano de Meios de Radio (PMr)*15%

A pontuagdo de cada proposta nos subfactores PMt, PMm e PMr correspende ao resultado da soma das
pontuagdes parciais obtidas nos respectivos subfactores, multiplicadas pelos valores dos respectivos

coeficientes de ponderagao, nos seguintes termos:

PMt = 2.1.1) Nimero de Canais TV*45% + 2.1.2) Numero Total de Andncios TV*39% + 2.1.3)
Nimero Total de Andncios de 30" nos Primeiros 5 Dias de Todas as Fases da CampanhaTV*16%

PMm = 2.2.1) Namero de Faces além do Minimo 1.2 e 2.2 Fases"40% + 2.2.2) Namero de Concelhos

Abrangidos 3.2 Fase*30%+ 2.2.3) Nimero de Faces além do Minimo 3.2 Fase*30%
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PMr = 2.3.1) Namero Total de Anlncios de Radio*60%+ 2.3.2) Numero Total de AnGncios de 30" nos
Primeiros 5 Dias de Todas as Fases da Campanha - Radio*40%

2.2.2.1. Pontuagao no subfactor 2.1) Plano de Meios de Televisao (PMt)
A pontuacdo de cada proposta nos subfactores que interferem com o subfactor 2.1) Plano de Meios de
Televisao (PMf) sera oblida afravés da sua avaliagdo quaniitativa relativamente aos seguintes niveis de

referéncia e de acordo com as seguintes Fungdes Valor:

Subfactor Nivel de Referéncia Fungao Valor !

211)  Ndmero de Pontuagdo [2_1_1] |
Canais TV _ [ 0, N°Canais = 2
~ {100, N°Canais =3

Bom: Nao aplicavel

N N licavel :
Fitio: Nao Epkea ,onde 2_1_1 € {2,3}, e representa 0 numero

de canais de Televisdo constantes no Plano de

Meios do concorrente, de entre 0s elegiveis.

2.1.2) Namero Total de
Anuncios - TV Pontuacgdo [2_1_2]

B [2_1_2 x100/287, 0<2.12 <2§
- 100, 212> 287

Bom: 201
Neutro: 144

,onde 2_1_2 € R*, e representa o nimero total
de anuncios em todas as fases da campanha
além do minimo obrigatério. Os concorrentes
devem ter presente o0s requisitos de colocagao de

anuncios Televisao, indicados na clausula 41.2 d)

' do Caderno de Encargos

213) Numero de Pontuagao [2_1_3]

Andncios Primeiros 5 _ {2_1_3 x 100/15, 0<213 <15
Dias TV Bom: 11 100, 213 >18

Neutro: 8
,onde [2_1_3] € N, e representa o numero de

anuncios de 30 segundos colocados nos canais
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definidos, das 20h00 as 22h00, nos primeiros 5
dias de cada fase da campanha além do minimo
obrigatério. Os concorrentes devem ter presente
os requisitos de colocagao de anuncios
Televisdo, indicada na clausula 412 d) do
Caderno de Encargos

2.2.2.2. Pontuagao no subfactor 2.2) Plano de Meios de MUPI (PMm)

A pontuagdo de cada proposta nos subfactores que interferem com o subfactor 2.2) Plano de Meios de MUPI

(PMm) sera obtida através da sua avaliagao qualitativa relativamente aos seguintes niveis de referéncia:

Subfactor Nivel de Referéncia Fungdo Valor

221 x100/950, 0212 =950

Pontuagao |2.2_1] = { 100 212 > 950

221) Numero  de onde [2_2_1] € N, e representa 0 numero de

. . Bom: 665 faces constantes do Plano de Meios do
Faces além do Minimo

{* 6D %8s Neutro: 475 concorrente para a 1.2 e 2.2 Fases da Campanha

alem do minimo obrigatério, para cada uma

dessas fases, na clausula 41.2 d) do Cademo de

Encargos.
) Pontuagdo [2_2 2]
0 ;2u2-210
100
=4—x%x[2.22-10],10<2 2.2 <168
222) Numero de 158 2.2 ]
Bom: 118 100 , 2.2.2 > 168

Concelhos Abrangidos
323Fase

Neutro: 84

, onde N°Concelhos 37 Fase € N, e

representa o nomero de Concelhos abrangidos
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pelo Plano de Meios do concorrente para a 3.2
Fase da campanha. Os concorrentes deverdo fer
presente que de acordo com as regras de
| reparticao territorial definidas para a 3.* Fase do
Plano de Meios de MUPI na clausula 41.2 d) do
Caderno de Encargos, € obrigatéria a colocagao
de faces pelo menos em 10 concelhos e néo sera
admissivel a colocagdo em mais de 168

concelhos.

Pontuagao [2_2_3]

_ {2_2_3 x 100/550, 0<223 <55(
B 100, 2.2.3>550

223) Nomero de onde 2_2_3 € N, e representa o numero de faces
Bom: 385 ;

Faces além do Minimo constantes do Plano de Meios do concorrente para

3% Fase HeulrozeFs a 3.2 Fase da Campanha alem do minimo

obrigatdrio, para essa fase, na clausula 41.2 d) do

Caderno de Encargos.

2.2.2.3. Pontuagao no subfactor 2.3) Plano de Meios de Radio (PMr)

A pontuagao de cada proposta nos subfactares que interferem com o subfactor 2.3) Plano de Meios de Radio

(PMr) sera obtida através da sua avaliagdo qualitativa refativamente aos seguinies niveis de referéncia:

Subfactor Nivel de Referéncia Fungao Valor

Pontuagao [2_3_1]

_ [2_3_1 X 100/224, 0231 <27

2.3.1) Namero Médio 100, 231> 224

de Andncios por Dia -
Rédio

Bom: 157
Neutro: 112 ,onde 2.3 1 € R*, e representa o numero fotal

de anuncios em todas as fases da campanha

além do minimo obrigatério. . Os concorrentes

devem ter presente s requisitos de colocagao de
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an(ncios de Radio, indicados na clausula 41.2 d)

do Caderno de Encargos

Pontuagdo [2_3_2]

. [2_3_2 X 100/115, 0<232 <11
i 100, 2 3 2115

,onde 2_3_2 € N, ¢ representa o nimero de

23.2) Nimero Bom: 81 Nimero de anincios de 30 segundos colocados
Anuncios  Primeiros 5 Neutro: 58 | nas emissoras definidas, das 08h00 &s 03hQO,
Dias Radio

: nos primeiros 5 dias de cada fase da campanha

‘aiém do minimo obrigatorio. Os concorrentes

| devem ter presente os requisitos de colocacdo de

J| anuncios de Radio , indicados na clausula 41.2 d)

‘ do Caderno de Encargos

2.2.3. Pontuagao no factor 3) Prego

A pontuacdo de cada proposta no factor 3) Preco (Pg), que ndo compreende subfactores, sera obtida tendo
apenas em consideracdo que o preco base definido para efeitos do presente procedimento pre-contratual
para o servico de concepcédc e producdo da campanha pedagdgica é de 300.000,00 Euros, nos termos da
clausula 17.2 n.°1 a) do Cademo de Encargos, sendo excluidas as propostas que apresentem um preco
superior ao prego base quanto a esse servigo, bem como as que apresentam um prego anormalmente baixo

para esse servico, nos termos & nas circunstancias definidas no artigo 16.° do Programa do Concurso.

A pontuagéo de cada proposta no factor 3) Prego sera obtida de acordo com o seguinte:

Factor Nivel de Referéncia Fungao Valor

Pontuagdo [Prego]

3P Bom: 195
LBl 100 ,Prego < 150.(

Neutro: 225
=<200-

X [Prego],150.000 < Pr
0, Prego > 300.000

3000
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,onde 3 € R*, e representa o preco do servigo

de concepgao e produgdo da campanha
pedagadgica em euros da proposta em analise
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ANEXo VIl

GARANTIA BANCARIA

(a que se refere 0 n.° 1 do Artigo 34.°)

Ao ICP - Autoridade Nacional de Comunicagaes:

0 (Banco), com sede em (morada),

com o capital social de (capital social), pessoa colectiva nimero

(numero de identificagdo de pessoa colectiva), representado por

(representante(s) e respectiva(s) idenlificagao(Ges)), vem preslar, por conta e a pedido de
(nome do adjudicatario), com sede em
(morada), como adjudicatario do Concurso Publico para a “AQUISIGAO DE SERVICOS DE CONCEPGAOQ,
PRODUGAO E IMPLEMENTAGAO DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAO DIGITAL
TERRESTRE”, promovido por ICP — Autoridade Nacional de Comunicagdes, garantia bancaria autdnoma,

irevogavel, incondicional e & primeira solicitagao, a favor do ICP - Autoridade Nacional de Comunicagdes,

até ao valor de Euros (repetir por extenso), em caugao do bom e pontual cumprimento

por aquele das obrigagbes decorrentes do Caderno de Encargos.

Em consequéncia, este Banco conslitui-se devedor e principal pagador em dinheiro, ao ICP -
Autoridade Nacional de Comunicagdes, até aquele valor sem quaisquer reservas, e para todos os efeitos
legais, de todas e quaisquer importancias que Ihe venham a ser solicitadas por escrito pelo beneficiario, por
uma ou mais vezes, a primeira solicitagéo e até um limite maximo de 48 horas a contar da solicitagdo, sem
questionar da sua justeza, validade, legalidade ou conformidade com o disposio no processo de concurso e
documentos a ele anexos, sem possibilidade de alegar qualquer excepgda ou meic de defesa contra o
Beneficiario que eventualmente pudesse invocar contra ¢ Ordenante, sem possibilidade de recorrer a
qualquer beneficio de prévia excussdo dos bens do Ordenante e sem dependéncia de qualquer autorizagao

ou concordancia do Ordenante.

Quaisquer pagamentos a efectuar por este Banco nos termos da presente Garantia serdo
processados no prazo maximo acima referido, através de fransferéncia bancaria ou qualquer outro meio de
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pagamento para o efeito especificado na comunicacdo escrita de solicitaggo de pagamento que seja
efectuada pelo Beneficiario.

Esta garantia é de € ( euros), e so sera cancelada

quando o Beneficiario nos comunicar por escrito que cessaram todas as obrigagbes do caucionado,
decorrentes do acima especificado, o que devera ser feito de acordo com o estabelecido no Caderno de

Encargos do referido concurso publico.

Caso alguma das disposigbes da presente Garantia se torne ou venha a ser julgada nula, ilegal ou
por qualquer forma invalida, tal nulidade, ilegalidade ou invalidade n3o afectard a validade e vigéncia das

restantes disposigdes, com as adaptagdes que se revelarem necessarias.

(Local e data)

(Assinatura)
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ANEXO IX
MODELO DE SEGURO-CAUGAO

(a que se refere 0 n.° 1 do Artigo 34.°)

A (companhia de seguros), com sede em (morada) presta a

favor do ICP - Autoridade Nacional de Comunicagdes, e ao abrigo de contrato de seguro-caugéo celebrado

com (tomador de seguro), garantia a primeira solicitagdo no valor de

correspondente & caugao prevista no Programa de Concurso, destinada a garantir o

bom e integral cumprimento das obrigagdes que (adjudicatario), com sede

(morada), assumira no contrato que com ele o ICP - Autoridade Nacional de
Comunicagdes vai celebrar, o qual tem por objecto a “AQUISICAO DE SERVICOS DE CONCEPGAO,
PRODUGAOQ E IMPLEMENTAGAO DE UMA CAMPANHA PUBLICITARIA SOBRE A TELEVISAO DIGITAL
TERRESTRE” ¢ € regulado nos lermos da legislagdo porfuguesa aplicavel.

A companhia de seguros obriga-se a pagar aquela quantia nos 5 (cinco) dias Gfeis seguintes a
primeira solicitagdo do ICP - Autoridade Nacional de Comunicagdes, sem que este tenha de justificar o
pedido e sem que a primeira pessoa possa invocar em seu beneficio quaisquer meios de defesa relacionados

com 0 conlrato airas idenlificado ou com o cumprimento das obrigagbes que (0

adjudicatario) assume com a celebragao do respectivo contrato.

A companhia de seguros nao pode opor ao ICP - Autoridade Nacional de Comunicagdes, quaisquer

excepcoes relativas ao contrato de seguro-caugao celebrado com o tamador do seguro,

Caso alguma das disposi¢des da presente Garantia se torne ou venha a ser julgada nula, ilegal ou
por qualquer forma invalida, tal nulidade, ilegalidade ou invalidade ndo afectara a validade e vigéncia das

restantes disposicdes, com as adaptagoes que se revelarem necessarias.

A presenle garantia, a primeira solicitagao, nao pode em qualquer circunstancia ser revogada ou
denunciada, mantendo-se em vigor até a sua extingao ou cancelamento, nos termos previsto no contrato € na

legistagdo aplicavel.

(Local e data)
(Assinatura)



