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Concurso Publico para Concep93o, Produ93o e Implementa930 de 
uma campanha pedagogica sobre Televis30 Digital Terrestre 

Resposta a Pedidos de Esclarecimentos 
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1. NOTA PREVIA 

opreseote documenlo coocretiza e reune lodos os esclarecrnentos solicilados pelos interessados, denlro do praza 

legal, no ambito do Concurso PUblico para Implemenlacao de uma campanha pedag6gica sabre Televisao Digital 

T errestre, e respectivas respostas va~dadas pelo juri do concurso. 
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2. RESPOSTAA PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO 

PEDIDO OE ESCLARECIMENTOS DA ENTIDADE LETRAS & SINAIS, COMUNICA<;:AO E 

IMAGEM, LDA, 

Ciausula 41 ! alinea d, MUPI 

Boa tarde, como devem as concorrentes proceder caso nao estejam disponiveis no mercado as 

posil):oes necessarias para cumprir as percentagens definidas para as inserl):Oes obrigat6rias, 

de acordo com 0 anexo III do Caderno de Encargos, na 1 a e 2a fases e a percentagem nos 

Distritos indicados na 33 fase? 

RESPOSTA: Entende~se que existem no mercado posit;:6es suficientes para cumprir as 

percentagens definidas para as insercoes obrigatorias do Plano de MUPI 

designadamente mediante a utilizac;ao complementar de fedes de empresas de menor 

dimensao com este tipo de mobi liario urbano, fedes locals au posic;6es de Camaras 

Mun icipais, 

Por outro lado, esc larece-se que as percentagens minimas de 25% e 40%, previstas na 

clausula 41 " alinea d) do Caderno de Encargos, respectivamente, para a 1,- e 2,- fase e 

para a 3,- fase do Plano de MUPI, reportam-se ao conjunto das localidades elencadas 

respectivamente no Anexo til ao Caderno de Encargos e na alinea d) da clausula acima 

referida. 

No entanto, caso se verifiquem situa t;;oes de impossibilidade de cumprimento de tais 

percentagens minimas, designada mente em virtude de nao existirem posit;;oes 

suficientes para esse efeito, poderAo os concorrentes complementar a colocat;;ao de 

MUPI com a colocat;;ao dos formatos 4metrosx3metros e Bmetrosx3metros, 

Nesses casos, quer para efeitos da verificat;;ao do cumprimento das insert;;oes 

obrigatorias, quer para efeitos de avaliat;;ao das propostas, entende-se que cad a anuncio 

no formato 4metrosx3metros corresponde a 4 anuncios no formato MUPI e que cad a 

anuncio no formata 8metrosx3metros corresponde a 6 anuncios no formato MUPI. 
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8em prejuizo do supra exposto, entende·se que aos formatas 4metrosx3metros e 

Bmetrosx3metros aplicam-se, com as necessarias adaptacoes, todas as regras patentes 

nas pecas do concurso para 0 formata MUPI. 

Solicitamos a disponibilizacao, com definicao suficiente para permitir a leitura, dos Anexos II, III 

e IV do Programa do Procedimento. 

RESPOSTA: Ver Aviso ja publicado com novas versoes destes Anexos. 

PEDIDO DE ESClARECIMENTO DA ENTIOAOE EXECUTIVE MEDIA - SERVI<;:OS 

PUBLICITARIOS, S. A. , REFERENTE AO CONCURSO PUBLICO 

1- Os anexos 11,111 e IV nao tern leitura passive I. 

RESPOSTA: Ver Aviso ja publicado com novas vers6es destes Anexos. 

11- Uma vez que a proposta a apresentar e constituida par documentacao em formata Excel , 

conforme modelos constantes nos Anexos II, III e IV do Programa de Procedimento, solicitamos 

que nos seja disponibilizado os model os em idemtico formato, dado que os mesmos encontram­

se elegiveis impossibilitando a sua reconstitui<;:10 e reprodu<;ao. 

RES POSTA: Ver Aviso ja publicado com novas versoes destes Anexos. 

III - Nos termos do artigo 80 do Program a do Procedimento vimos solicitar os seguintes 

esclarecimentos: 

1 - Nos termos da clausula 41' do Caderno de Encargos e no que respeita ao formato MUPI as 

inser.;oes obrigat6rias em NUTS III n~o podem ser cumpridas se em alguma das areas 

elencadas nao existirem concessiomirios. 

Nestas circunstancias pergunta-se se nas areas em que nao existir concessionario e 
admissil/el recorrer a outro Hpo de publicidade exterior? 
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RESPOSTA: Entende-se que existem no mercado pos;~6es suficientes para cumprir as 

percentagens definidas para as inserc;oes obrigatorias do Plano de MUPI 

designadamente mediante a utilizac;ao complementar de redes de empresas de menor 

dimensao com este tipo de mobiliario urbano, redes locais au posic;6es de Camaras 

Municipais. 

Por outro lado, esclarece-se que as percentagens minimas de 25% e 40%, previstas na 

dflusula 41 ' alinea d) do Caderno de Encargos, respectivamente, para a 1" e 2.' fase e 

para a 3,' fase do Plano de MUPI, reportam-se ao conjunto das localidades elencadas 

respectivamente no Ane)(o III ao Caderno de Encargos e na alinea d) da clausula acima 

referida. 

No entanto, caso se veri fiquem situac;oes de impossibilidade de cumprimento de tais 

percentagens minimas em virtude de nao ex istirem posic;oes suficientes para esse 

efeito, poderao os concorrentes complementar a colocac;ao de MUPI com a colocac;ao 

dos formatos 4metrosx3metros e 8metrosx3metros. 

Nesses casos, quer para efeitos da verificacao do cumprimento das insercoes 

obrigatorias, quer para efeitos de avaliac;ao das propostas, entende~se que cad a anuncio 

no formato 4metrosx3metros corresponde a 4 anuncios no formato MUPI e que cada 

anuncio no formato 8metrosx3metros corresponde a 6 anuncios no formato MUPI. 

Sem prejuizo do supra exposto, entende·se que aos formatos 4metrosx3metros e 

8metrosx3metros aplicam·se, com as necess{uias adaptac;oes, todas as regras patentes 

nas pe«;as do concurso para 0 formato MUPI. 

2 . Uma vez que a pro posta a apresentar e constituida por documentalYao em formato Excel, 

conforme modelos constantes nos Anexos II, III e IV do Programa de Procedimento solicitamos 

que nos seja disponibilizado aqueles modelos em idenlico formato (ex: Excel) dado que os da 

plataforma nao sao legiveis, impossibilitando a sua reconstitui~ao e reprodm;ao. 

RES POSTA: Ver Aviso jii publicado com novas vers6es destes Anexos. 
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PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS DA ENTIDADE MPG - PUBLICIDADE, SA 

Relalivamente ao procedimento 354812011 , gostariamos de confirmar qual 0 publico alva a 

utilizar no planeamento da campanha e para 0 qual deveremos apresentar as GRP's e 

audiencia Media solicitados no Caderno de encargos: 

No Cadernos de Encargos, na clausula 38°, precedem a explica9Ao do Publico-alva, no entanto 

nao 0 definem em concreto para efeilos de avaliac;:ao. 

Assim deveremos utilizar: 

~ Adultos (Individuos com mais de 15 anos)? 

RES POSTA: Sim, individuos com mais de 15. 

Em televisao, nae e passivel fazer avaliac;:ao a partir de 18 anos • pod em as comeyar aos 15 

anos ou aos 24 anos (intervalos possiveis - 15/24; 25/34 .. .. ) 


-lndivlduOS classes socia is C1C2D: +55 anos? 


RES POSTA: Classes AlB, C1 , C2 e 0 ; nas faixas etarias en tre os 15 e os 64 anos e os 65 


e mais 

- Outro grupo alvo? 

RESPOSTA: Nao. 

http:AUTORI;)A.DE
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PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS DA ENTIDADE SWDagency, Lda. 

Servi~os Incluldos no Obieclo do Contrato 

No ponto 2 da ClaU5ula 63 do Caderno de Encargos e solicitado que quer 0 anuncio de 

televisao, quer 0 an uncio de radio lenham uma versao principal de 30" e uma versao 

slntese de 15" Solieitames que nos mdiqu em se 0 an uncio de 15" deve ser entendido 

como uma versao ou como uma redugao do de 30" . 

RESPOSTA: Redu~ao do de 30". 

Penalidades 

No ponto 1 da Cli'IUsula 21 a do Caderno de En cargo5, encontram-se estipuladas 

penalidades para 0 incumprimento de plano de meios, inclusive 0 de TV, 

nomeadamente se se verificar urn atraso de uma inseryao superior a 30 IT:lnutos face a 

hora indicada no plano de meios , conforme definido no ponto 2 dessa mesma Cl.3usula , 

cantudo, pedimos a refarmulas;ao desla eXlg~ncia , pOlS nenhuma esta~ao televisiva 

garante a 100% 0 cumprimento Integral deste requisito, pais basta acontecer alga 
extracrdinario e, por isso , motivo de serviifos informativos e nOliciosos, tambem eles , 

extraordinanos, para que nao 5e conSlga fazer cumprir 0 exigldo pela ANACOM no 

presente procedimento. Assim, pedimos que es tas situa~Oes imprevistas e impulaveis 

apenas it estalf~o lelevisiva, nao sejam consideradas factor de penal i za~ao . 

RES POSTA: 0 incumprimento do plano de meios do adjudicatiuio por causa que nao Ihe 

seja imputavel nao sera alvo de penalidade. Todavia, nessas situacoes, designadamente 

nas que sejam imputaveis ao meio de comunicac;ao social em causa, a nao introducao 

do anuncio nos termos definidos no plano de meios do adjudicatario devera ser 

acompanhada de uma declarac;ao do proprio mencionando os motivos do 

incumprimento para apreciac;ao da Entidade Adjudicante. 

Plano de TV 
Epedido que se ca lendarize de accrdc com 0 definido na Cltwsula 41 a do Caderno de 

Encargos, que no ponto d , indica as falxas horarias valonzadas para efeitos de 

classificaS;ao da proposla. Assim, quesliona-se se as inserC;Oes consideradas noutras 

faixas horarias sAo conlabilizadas para efeitos do numero 101al de anunclos, cuja 

percentagem na avallas;ao do plano de meios de TV e de 39%. 

RESPOSTA: Nao. 
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Plano de Radio 

Epedido que se calendarize de acordo com 0 definido na Cliwsula 41 a do C6derno de 

Encargos, que no ponto d, indica que deve ser corlemplada uma inser9ao diaria 

obrigal6ria de 30" durante os pnmelros cinco dias de cada fase da campanha, na faixa 

hon~ria das OShoa as 09hOO; Nos demais dias, e de 2;1 a 6a felra , das 7hOO as 1OhOO , e 

das 7hOO as 09hOO au das 18hoa as 19h30, dependendo da Radio Asslm, questiona-se 

se as insergoes durante 0 tim de semana inseridas nos horarios ja idenlificados OU 

noulros , sao au nao abjeclo de valorizayao, quesliona-se lambem se quando as 

pnmeiros cinco dias de cada rase da campanha incluem dias de lim de semana , 5e 

estes devem 5er entendidos como parte dos primeiros cinco dl8s de cada ra se ou nao. 

RESPOSTA: A campanha de Radio nao inclui inser~5es obrigatorias ou submetidas a 

concorrenc ia aos fins-de-semana, pelo que as inser~5es propostas para os fins-de ­


semana nao serao valorizadas, nem pagas, 


Entende-se que os " primeiros cinco dias de cad a fase da campanha" sao dias uteis. 


Plano de MUPI 

Questiona·se qual a criteno de suporte para se ler fixado 0 prec;:o base da co loca~~o 

dos anuncios para MUPI no vator de 150.000,00 euros, pais, ap6s consulta as labelas 

de prec;:o das pnnclpais concessionMias de espac;:o de mobiliano urbano do pals , 

verific~mos que esse va lor se situa mUlto abaixo do flxado para as quantldades em 
causa 

RESPOSTA: Nao cabendo ao Juri apreciar ou pronunciar-se sobre esta materia, foi 

contactado 0 6rgao competen te para a decisao de contratar , mantendo a posi~ao 

relativa it adequa~ao das est imativas que servi ram de base a f ixat;ao dos pre.;os base 

unitiuios, pelo que terao os concorrentes de conformar a sua proposta dentro dos 

limites fixados. 
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Ainda em rela9ao aD plano de insen;6es de MUPI, e considerando que. 

na 11 fase temos que considerar a distribui9ao de pelo menos 375 faces no 

Douro. Alto Tras-as-Monles. Pinhallntenor Norle , Pin hal Interior Sui, Serra da 

Estrela , Belra Interior Norte, 8eira Interior Sui, Cova da Beira, Alto Alentejo , 

Alentejo Central, Ba,xo Alentejo (NUTS III ); 

• 	 na 21 fase temos que considerar a dislribu iyClo de pelo menos 375 faces no 

Douro, Alto Tras-as-Montes, Pin hal Interior Norte, Pin hal Interior Sui, Serra da 

EstreJa , Belra Interior Norte, 8elra Interior Sui, Cova da Beira, Alto Alentejo, 

Alentejo Central , Baixo Alenlejo (NUTS III), 
na 3,1 fase temos que considerar a dlstnbuic;;ao de pelo menDS 320 faces nos 

distritos de Faro, Beja, Evora, Portalegre , Castelo Branco, Guarda , Braganl(8, 

Vila Real, Braga e Viana do Castelo . 

apes consulta as principais concessionanas de espa~os de moblliario urbano do 

pals , verificamos qu e nenhuma destas assegura a coloc8yao de anuncios de 

MUPI em todas as zonas requendas, uma vel que nao concesslonam algumas 

das zonas geograficas integradas na NUTS III ; 

apes consulta aos municfpios que Integ ram as regioes NUTS III , identificadas no 

presente procedlmento para efeitos de coloca9ao de anuncios MUPI , verificamos 

que nao existem suportes de MUPI em numero suflclente para fazer cumprir a 

colocac;ao do minima de anuncios exigido para essas reglOes ; 

assim, solicita-se uma decisao do Juri relativamente a esta materia . 

Ma is se alerta para que estas duas questoes relativas aos MUPI podem configurar 

erros/omissoes das pecas do procedimento . 

RESPOSTA: Entende-se que existem no mercado posi~oes suficientes para cumpri r as 

percentagens definidas para as inser~oes obrigat6rias do Plano de MUPI 

designadamente atraves mediante a util iza~ao complementar de redes de empresas de 

menor dimensao com este tipo de mobi liario urbano, redes locais au posi~oes de 

Camaras Municipals. 

Por outro lado, esclarece-se que as percentagens minimas de 25% e 40%, previstas na 

dausula 41- alinea d) do Caderno de Eneargos, respeetivamente, para a 1.- e 2.- fase e 

para a 3.a fase do Plano de MUPI, reportam-se ao eonjunto das loeal idades 

respeetivamente no Anexo III ao Caderno de Eneargos e na alinea d) da clausuta aeima 

referida. 
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No entanto, cas a se verifiquem situacoes de impossibilidade de cumprimento de tais 

percentagens minimas, designadamente em virtude de nao existirem posic6es 

suficientes para esse e1eito, poder~o as concorrentes complementar a colocacao de 

MUPI com a colocacao dos formatos 4metrosx3metros e 8metrosx3metros. 

Nesses casas, quer para efeitos da verificacao do cumprimento das insen;6es 

obrigatorias, quer para efeitos de avaliacao das propostas, entende·se que cada anuncio 

no formata 4metrosx3metros corresponde a 4 anuncios no formata MUPI e que cada 

anuncio no formata 8metro5x3metros corresponde a 6 anuncios no formata MUPL 

8em prejuizo do supra exposto, entende-se que aos formatos 4metrosx3metros e 

Bmetrosx3metros aplicam~se, com as necessarias adaptat;6es, todas as regras patentes 

nas pe~as do concurso para 0 formato MUPI. 

Documentos da Proposta 


Na allnea h), do Artigo 17°, do CapItulo V, do Programa do Procedimento , 


menciona·se aud!encia media par faixa horaria : pretendemos confirmar que esta 


respeita naD a performance global do canal , mas aD plano em concreto. 


Ainda neste mesmo Ar,igo, mas na alinea 0), questlonamos como deveremos 

proceder caso os concessiontuios de Exlerior/MUPls n30 possuam, e por 
consequencla nao nos possam fornecer, a geo-referencia.;:ao das suas 

posi.;:Oes/faces ; materia que pode igualmente configmar erro lamissao das pe.;:as do 

procedimento 

RESPOSTA: A informa~ao obrigatoria nos termos da alinea h) do n.01 artigo 17.° do 

Programa do Concurso reporta-se ao Plano concreto. 

Relativamente a alinea 0) do n.01 do artigo 17.° do Programa do Concurso entende~se 

que fica dispensada nos cases como os referidos pelo interessado, devenda este 

justificar a falta de geo~referenciacao. 

Anexos do Programa do Procedimento 

Solicitamos a disponibilizat;:ao, em formato regivel, dos quadros constantes nos 

anexos II , III e IV. 

RESPOSTA: Ver Aviso ja publicado com novas vers6es destes Anexos. 


